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Qui suis-je ?

Graphiste et directrice
artistique pour les médias,
j'ai cofondé la revue Pays

et Médianes, dont jai créé les
directions artistiques.

Je travaille sur:

I'identité visuelle des médias ;
la maquette papier et la mise en
page de revues;

le design de sites web et de
newsletters ;

plus ponctuellement, de
I'infographie et cartographie.

TOUT/ DIRECTION ARTISTIQUE EDITION WEB CARTO-INFOGRAPHIE  ILLUSTRATION — A PROPOS CHRISTELLE PERRIN

J'ai notamment travaillé pour les médias :

60 Millions de Consommateurs - AEF « L'autisme & nous - Beaux-Arts - Compliances - La Déferlante - Désoriental -

La Disparition - Die Deutsche Welle - Entretien avec un dentiste - euradio - Fisheye - Fleur d'avocat - Fondamental -
FRACAS - France 24 - Génération XX - Kometa - Infomigrants - LAutisme & nous - L'Intimiste - La Corneille - Le Ticket -
Les 3 Ours - Les Jours = L'Herbier parisien - Libération - Maze - musae - Novethic Essentiel - Oldyssey - Pays - POLITICO
Europe - Reporters sans frontieres - Revue K - RFI - Socialter - Tenou'a - The Conversation - TheMetaNews - Veir - Vert
- Ville Hybride.


https://pays-revue.com/
https://www.medianes.org/
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Desigh graphique : la forme au service cu fond

En structurant son projet, la
premiere étape consiste a
prendre compte les personnes
a qui le produit est destiné, et
non nos propres gouts ou
envies de nouveauteé.

Qui sont-elles ? Quelles sont leurs
habitudes de consommation, leur
gout, leurs envies 7 Comment inclure
son public ?

Sion lance un nouveau format,
se pencher sur la finalité qu'on
prevoit. Est-ce quon imprime ?
est-ce qu'on aura de petits
formats sur écran ?

On peut éviter ainsi des couleurs
inappropriées pour l'impression, des
typographies magnifiques mais peu
lisibles.

Finalement, vérifier les moyens
techniques, financiers, et
humains qu'on a.

Cela nous évitera par exemple des
interfaces de sites canon mais
difficilement utilisables.



I1y a, dans le design graphique, notamment tel que nous le déftendons
chez Médianes, un véritable enjeu d'empathie, d’atfection pour les
futur-es utilisateur-ices, et le souci de leur rendre service, de mettre en
avant le contenu plutdt que d'en complexifier I'acces.



Desigh graphique : la forme au service cu fond

Pour nous, le design graphique n'est pas un élément de surface,
mais un levier stratégique intégré des la conception du média,
faisant entrer en résonance le fond et la forme en donnant de
premieres informations sur le type de média auquel on a affaire,
son ton, a qui il s'adresse.

Ce graphisme peut étre réévalué régulierement pour s'adapter a
I'évolution du média et du public a qui il sadresse.

Pourquoi ? Car peu importe la richesse du contenu du média, si
(plus) personne ne se sent concerné par le média, ne s’en
approche suffisamment de maniére a lire le contenu, on ne saura
pas si le fond est bien ou non.



Desigh graphique, direction artisticque ?

LE DESIGN GRAPHIQUE LA DIRECTION ARTISTIQUE
consiste en une composition est une étape préliminaire, ou on
visuelle (textes, images, formes, réfléchit aux choix de police, de
couleurs...) pensée pour faire couleurs, d’'iconographie, au
passer un message non-verbal. dessin du logo, a la direction que
L'idée est de donner une doit prendre tout cela, qui va
information tout en transmettant  devenir le ciment de I'identité
une émotion, afin de répondre a visuelle du média, le rendant

un objectif précis. reconnaissable.

Ces choix sont affinés et adaptés
au moment de la conception des
différents supports (papier, web,
mail, vidéo...)



Fonction de la direction artisticque

Que cherche-t-on ?

L'idée est d'utiliser la forme pour mettre en valeur le fond du
meédia, en prenant en compte ses publics cibles. On cherche
ainsi a faire passer, par le visuel, un état d’esprit, des valeurs
fortes du média, dans lesquelles les gens pourront se
reconnaitre. Nous pouvons les lire car nous partageons des
références et imaginaires communs.

Flexibilité

Tout comme les objectifs ou I'éditorial qui peuvent évoluer
avec l'expérience ou les envies, la direction artistique peut
également étre amenée a se moduler et a s'adapter. Elle
évolue en méme temps que le média.
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Cohérence de l'identité visuelle sur les
différents canaux

Le graphisme du site, la mise en L'ensemble devrait étre agréable
page de la revue papier, les posts a utiliser, intuitif, et cohérent a ce
sur les réseaux sociaux, les mails... que vous souhaitez communiquer

tout, dans lI'idéal, est concu comme valeurs et ambiance :
conformément a la direction nous arrivons chez vous, sur votre
artistique générale. Les regles site, c’est comment, chez vous ?
générales peuvent toutefois étre Ai-je envie de rester, de découvrir
adaptées a une contrainte plus avant ?

technique.

])AYS LE PROJET PRECOMMANDES

EN PRECOMMANDE : PAYS — LE COTENTIN

PAYS

LE COTENTIN
Précommandez E?;.}t/ (Sar;ilrfc'est o SOIREE DE LANCEMENT
guide
pAYS journalistique
lE COTENTIN independant du
Cotentin.
98 Précommander des aujourd'hui
EXEMPLAIRES VENDUS ol % J
la revue c'est :
Précommander A f:ofijifil‘ de 168‘}32?(%.'8‘8 de | Le 12 décembre 2024{3”]%
portages, portraits, B AU bar Le 61, Paris XIX¢
enquétes, qui prennent le --
pAYS temps ;
el ¥ Soutenir une revue engageée,

indépendante et sans
publicité, préparée par une
equipe de 19 journalistes ;
** Béneéficier de tarifs
exceptionnels et de
contreparties exclusives.
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Education et enseignement supérieur
— Entretien

Affaire Bétharram :
un ancien
gendarme demande
une enqueéte
administrative

A la fin des années 1990, une premiére
enquéte pour des viols dans l'institution
religieuse a capoteé apres la libération de
’ancien directeur. Le gendarme chargé des
investigations a ’époque, qui a témoigné
d’une possible intervention de Francois
Bayrou dans l’affaire, dit a Mediapart
souhaiter 'ouverture d’une procédure pour
éclaircir ces faits.

par David Perrotin et Antton Rouget

Accueil / Environnement [/ Climat

Courants marins de I'iitlantiu
conirairement a ceriaines
projections, I'effontdrement
Imminent esl cimprobabie».
une efude

Un article paru mercredi 26 février dans la revt
affirme que ’Amoc, un ensemble de courants n
crucial pour le climat, va faiblir mais sera relat;
résilient : il ne devrait pas s’effondrer d’ici la fir
et ce méme dans les hypotheéses de réchauffem

extrémes.

A — 7798 Al‘laﬂl’z.c Sign In Subscribe

Sign up for Being Human, a newsletter that explores wellness culture, mortality
and disease, and other mysteries of the body and the mind.

The last time I sweated through my shirt, I vowed that it would never
happen again. Sweat shame had dogged me for too many years. No
longer would armpit puddles dictate the color of my blouse. Never
again would I twist underneath a hand dryer to dry my damp

underarms. It was time to try clinical-strength antiperspirant.

ENJOY A YEAR OF UNLIMITED ACCESS TO THE
ATLANTIC-INCLUDING EVERY STORY ON OUR SITE
AND APP, SUBSCRIBER NEWSLETTERS, AND MORE.

Become a Subscriber

The one I bought looked like any old antiperspirant, a solid white
cream encased in a plastic applicator. But its instructions seemed
unusual: “For best results, apply every night before bed and again in the

morning.”
Every night?

I swiped it across my armpits before bed, and to my surprise, they were

Baba les bons pipeaux

A quelques heures de la fin de « TPMP »
et de C8, Cyril Hanouna enchaine les
fake news. Derniére en date : un
supposé « scandale d’Etat » impliquant
I'Arcom...

26 février 2025 Episode n°221 Les épisodes | (I

Texte Raphaél Garrigos et Isabelle Roberts [

lllustration Simon Lambert

Edité par Lucile Sourdés-Cadiou

La playlist | 3

En résumé N

ous le pont Mirabeau coule la Seine. Et nos

Jake Green pays tribu
to Leyton Orient and tl
rituals that bind the
community

This month, a public exhibition along
Leyton High Road celebrates the
neighbourhood’s rich football heritage.

Words Marigold Warner Work  Photography  Exhibition

Documentary Sport Community

27 February 2025

f X in = &

Leyton Orient has always been a part of photographer Jake Green’s life
within earshot of Brisbane Road, his weekends soundtracked by the roc
victory. Eventually, he got a job there — first as a steward, then on the tu
of the first photographs he ever took as a college student were of Leyto

shot in grainy black-and-white in 1999.

Jake wouldn’t return to the stadium for another 20 years after that. He -

« Singe, Kirikou...On m’a
harcelé parce que j’etais la
seule personne racisee de

mon école »

w Par Blanche Ribault

Pierre-Olivier, Atheba, Ellie, Ai Van Nguyén
et Ava ont grandi en étant les seules
personnes racisées de leur école. lls
racontent les propos xénophobes et le
harcélement raciste subis. « Si je pouvais
effacer cette époque de mavie, je le
ferais. »

Jura (39), fin des années 1990. « On ne veut pas
de tes cartes pokémons, tu as mis tes mains de
singe dessus ! » Pierre-Olivier, né d’un pére
guadeloupéen, est le seul enfant racisé de son
école. Au milieu de la cour de récré, il encaisse

Jonathan Schuite : «
[Eau] Fuite... en avant ! »

Publié le 18 février 2025

écrit par Jonathan Schuite et illustré par Marine Lognoné

| RESSOURCES & ENVIRONNEMENT |

Apres un article sur la pénurie de l'eau dans
FLAASHN’05, I'hydrologue Jonathan Schuite
revient sur la reconquéte écologique etla
transition hydrique a 'occasion de la sortie de
Pouvrage Manuel d’un monde en transition(s),
dirigé par Lucas Verhelst et paru le 10 janvier

2025 aux éditions de ’Aube.

Fuite... en avant ! Dans un contexte de tension croissante
autour de l’eau, une attitude répandue consiste a créer ou
sécuriser artificiellement de nouveaux« gisements », afin de
satisfaire les « besoins » de tous les usagers. Réserves de
substitution agricoles, usines de dessalement de l'eau de mer,
réutilisation des eaux usées traitées, ensemencement des
nuages pour forcer la pluie, dérivation de cours d'eau via des

aqueducs modernes, exploitations d'eaux souterraines

<« La disparition
des Mayas est un
mythe fabrique
par I'Occident »

l'effondrement maya du IXéme siécle,
métaphore idéale de notre époque ?
Dans Les Mayas n‘ont pas disparu, un
essai a paraitre le 27 mars prochain
aux éditions Allary, l'archéologue
Chloé Andrieu déconstruit les idées
recues qui entourent I'Histoire de
cette civilisation largement
méconnue. Entretien.

Pablo Maillé
\ ; - 27 February 2025

[ Fhistoire ][ #science ]




REGARDER ET COMPARER
Trois identités visuelles de médias écologiques
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Elections en Allemagne :
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Fin des PFAS : les vétements
imperméables en quéte
d’alternatives

Pluie lors d'un match de tennis a Munich, en
Allemagne, le 26 avril 2022. - © Sven Hope /DFA /
Picture-Alliance via AFP

Par Fabienne Loiseau
21 février 2025 a 09h39
Mis a jour le 21 février 2025 a 12h19

Durée de lecture : 5 minutes

f @ O

Avecl'interdiction des polluants
éternels, les entreprises du textile et

17:53 N\ all ¥ @)

@ Reporterre

validé malgré son laxisme

Entretien — Monde
En Afrique, une ONG

surpuissante « accapare des
terres au nom de la nature »

Politique

La taxe sur les ultrariches
adoptée en premiére lecture a
I’Assemblée

A propos de Reporterre

Reporterre est un média indépendant dédié a I'écologie
sous toutes ses formes. Le journal est géré par une
association d’intérét général a but non lucratif, et n’a
donc pas d’actionnaire. || emploie une équipe de
journalistes professionnels, et de nombreux
contributeurs. Le journal est en accés libre, sans
publicité, et financé a 98% par les dons de ses
lecteurs.

En savoir plus

Avec l'interdiction des polluants éternels, les entreprises du . Verts ? de I’habillement devront utiliser
textile et de I'habillement devront utiliser d’autres méthodes Entretien — Monde d’autres méthades paur rendre leurs
pour rendre leurs produits imperméables. Certaines ont Dans les parcs B ermamls

'y £ .
matiAarn v AtniAAIn e~

anticiné. N'autres s’'inauigtent.

Abonnez-vous a
la lettre d’info de
Reporterre

() Quotidienne

(] Hebdomadaire

Votre e-mail In

En bref

Violences sexistes

Les plaintes contre
Julien Bayou
classées sans suite

Pollutions

Pollution de Iair :
I’Etat encore
condamné a
indemniser une
famille

Agriculture

Désastreuse pour la
biodiversité, la loi
d’orientation
agricole est adoptée

Voir tous les « En bref » e

Agriculture

Agriculture : le label
Haute valeur
environnementale
validé malgré son
laxisme

Meégabassines
suspendues : une
décision historique
pour la biodiversité et

la lutte

19 décembre 2024 Bonjour ! &
C'est une victoire qui va donner du
souffle aux antibassines. La cour
administrative d'appel de Bordeaux
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Revue L'Agenda Les Grands Onse
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RECRUTE!
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communication

CDD 6 mois - Temps plein - Paris [§ 3 E £ ¢
Une Sécurité sociale [iENR i =
de I'alimentation [ Y5 | mQ“‘es .
p

les députés interdisent
les PFAS

¢ Reporterre

l_Gr'eenwashing
d’Eramet au Sénégi’

« Les chasseurs ont
détruit une famille » :
le deuil du pére de
Mélodie, tuéeily a3 ans

"8 Incident Exporter au lieu de
4| a Tchernobyl: nourrir, le scandale de
8| la coque percée I'agriculture francaise
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Tous les articles : ' ve rt
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Les conférences

Je minscris Le média qui annonce la couleur et sans publicité [jEfRiSURdon Comment parler Toute l'actualité de I'écologie
@ Soutenez Vert  [= Les posters ) 4 .
d’¢cologie pour dans votre boite mail a prix libre.
B Tout ce que vous avez t her le olus d
V¢ Soutenez Vert [= Les posters otre recherche toujours voulu savoir oucner 1€ pius dc eI aeaToir -
surle climat (sans monde ? Notre guide - .
jamais oserle . ¥ La quotidienne 8 L'hebdo
demander) ultime
Le dernier numéro — _
Discours toujours. Pour entrainer la Mon email
Comprendre les bases P . iois s
e bascule écologique de la société, il
scientifiques du changement taud dre & ler d
ASTUCES climatique et de I'effondrement de al," ra 9ppre” re d pqr er de tous ces
Comment parler d’écolosie T sujets vitaux sans se friter. Vert vous
P 5 —— propose douze astuces, validées par c-est arti I En savoir +
pour toucher le plus de ' quatre spécialistes du sujet. Voici P .
monde ? Notre guide ultime V' Thémes abordés : Effet de notre guide ultime.
21 tévrier 2025 serre, scénarios du GIEC, . ;
. 21/02/2025 | Par Justine Prados et Rémy
Edition (trés) spéciale: impacts globaux et locaux, Calland
apporter demain Discours toujours. Pour entrainer la bascule biodiversité, limites
écologigue de Ic1I sogié’ié, il foudro‘ v planétaires, enjeux
LIRE LA SUITE apprendre & parler de tous ces sujets vitaux . .
‘ ) systémiques, solutions Partager LES DERNIERS ARTICLES
sans se friter. Vert vous propose douze “ur o O @ e @ 9 @

astuces, validées par quatre spécialistes du individuelles et collectives.

sujet. Voici notre guide ultime. T — >~ Comment parler d’écologie pour

ASTUCES ie m’i is 3 ! i

’ , . ,e m lllSCl'-l‘s a vert . interactive de 1h30 T partie dume toucher le plus de monde ? Notre
Comment parler d’écologie pour Toute 'actualité de i G guide ultime

2 I'écologie dans votre boite @ En présentiel sl en e e e
toucher le plus de monde ? Notre mail & prix libre. o B P S > Comment parler d’écologie ala
campagne ? Les réponses du
. député Benoit Biteau et de
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plus jeunes dans et hors des classes.

IE r"'“n Au menu de cet article :

climatique. Vert fait le tour des meilleures idées pour mobiliser les
,- F r - -
Péleveuse Noémie Calais

> Classe dehors, éco-écoles et éco-

< vert_le_media < vert_le_media

PRENONS DEMAIN EN MAIN

< De plus en plus de profs font classe dehors pour sensibiliser leurs

délégués : comment éduquer les

P |
.............. oy L £

P ioine | Helo Saraga! On lace wne

| édition spéciale sur I'TA K [}

Personne ne comprend rien nos fat wn dessin ? ©  f§

alintelligence artificielle, et N =

encore moins & ses risques.

v

éléves a leur environnement.

R MEGABASSINES, ESPEGES PROTEGEES..
A D'ORIENTATION AGRICOLE
-~ CESTOUOI QUI MULTIPLIE LES RECULS SUR

LA NEWSLETTER L'ECOLOGIE
DEzvert? &

Les conférences Vert, c'est quoi? L'équipe A propos >

enfants aI'écologie toute 'année ?

= ATécole, les enjeux écologiques restent cantonnés aux matieres :
A (3181 sixinfos zinzins ETILT
@ conndaitre absolument.

scientifiques, et sont peu nombreux dans les programmes scolaires.

‘,E RT I_E FUTU R : co M pR E N D R E ET Pour pallier ce manque, des enseignant-es s’unissent pour diffuser
des ressources et mieux aborder ces sujets en classe.
AGIR DANS UN MONDE EN PLEIN

< L’éducation a ’environnement passe par la mise en place de

Bo u I_E‘, E Rs E M E NT projets (plantation d’arbres, lutte contre le gaspillage, protection

d’espaces naturels) qui impliquent les éléves et leur font prendre
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LES DERNIERS NUMEROS

[ViCts TonTI0ISTS S !}
ton'sisnelet/découyrens FILTRES ? BOUTEILLES ?
Jbonnenouvelle e G

QUELLES SONT LES BONNES
= | (ETMOINS BONNES) SOLUTIONS [

= 4N ,fu' L Edition (trés) spéciale : apporter
' demain
21 février 2025

. A
Climat, intelligence artificielle, crises sociales et économiques, guerre... le monde de conscience de leur capacité d’action.

2025 est complexe, il change vite et il a de quoi faire peur.

'BONNE NOUVELLE

LA LOI QUI INTERDIT
GERTAINS PFAS EST 1]

Cliquez ici pour lire ce reportage et décryptage de Justine Prados.

rrrrr

Dans ce chaos informationnel, des salariés mal informés navigueront a vue, auront
peur des changements nécessaires et feront de mauvais choix.

Au contraire, des salariés bien formés prendront de meilleures décisions et Vi e i e
e A o o s 953 o T T LA QUOTIDIENNE
participeront a construire une organisation plus créative et résiliente. I échailo mondiaio bt Corom kaisto dor-l iy ey s
COMPARABLE A CELUI d
B 3 B’ s DEL/AMIANTE 0 y - - .
1Is feront aussi des citoyens plus épanouis et éclairés, plus solidaires et engagés. A - . “ GlaCIEl'S sans suite
’épreuve des immenses chantiers qui ne peuvent plus attendre d’étre menés. somnenouweus ( . IHATTHE PODUE? AU ETATS-UNIS, L DEPARTEMENTDE |- S % Nig
L'«EFFICACITE GOUVERNEMENTALE» es) o -4 =
e EHPLOYSOF LA SRFTEWILEARE rtousk EROEPSIRPISE ] 20 février 2025
AVANT DE CHANGER D'AVIS & 4 eau
Découvrir notre offre E Spal'glllel'e
+ Rémy Calland, Margot Desmons, Esteban Grépinet, Mathilde Le cou dll spec tacle
Picard, Antoine Poncet, Justine Prados, mais aussi Arnaud, p

N Q ) g | % A QVW | »7 ® <D 19 février 2025

Caroline, Claire, Gautier, Gilles, Méryl, Michel, Olivier, Pablo,
Stéphanie et Thomas ont contribué a ce numéro ¥
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"o FRACAS

LE MEDIA DES COMBATS ECOLOGIQUES | N°2,

LE MEDIA DES COMBATS ECOLOGIQUES N °?2

| trimestriel |
| hiver “: |
aoee

Lobby fossile aux Etats-Unis « Pétro-masculinités « Facho-anxiéré « Pactecarbone « Antifascisme écologique

L‘ \ I u I E I “‘ k n E Fracas est un média papier,
| numérique et audiovisuel consacré
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Quand faire évoluer sa direction artisticque ?

Marquer une différence

- On peut créer une deuxieme identité, déclinée de la
premier, en lancant une nouvelle verticale

Marquer une évolution

- On peut montrer une évolution profonde dans le projet
(I'équipe I'éditant, par exemple), la ligne éditoriale, le
public visé, les valeurs qu'on défend... en mettant a jour
la direction artistique.

- Le temps peut justifier un rafraichissement. Les projets
vivent, sont portées par des personnes qui évoluent, et le
monde visuel qui nous entour change aussi, les codes
propres a chaque domaine et attentes du public qui en
découlent également.
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UX, User experience

Ergonomie

L'expérience utilisateur-ice est le résultat de
I'interaction entre la machine et I'individu :
la satisfaction, la neutralité, ou la frustration
quon peut ressentir.

C’est une notion qualitative, pas si éloignée
de I'ergonomie quand il est question de
produits physiques comme des chaises.

L'utilisateur-ice au centre

Pour que la qualité de I'expérience soit bonne,
l'utilisateur-ice est placé-e au centre de la réflexion : de
quoi cette personne a-t-elle besoin 7 Comment faire
en sorte quelle trouve le plus rapidement et
facilement possible ce quelle cherche ? Comment
s‘assurer quelle comprenne ce quon attend d’elle a tel
ou tel endroit ?



La qualité des parcours

Le design pourra peu de choses si les
aspects marketing et les priorités ne sont
pas claires : quels sont les objectifs ?
Comment parvient-on a ces objectifs ?
C’est en les connaissant qu'on pourra
prévoir les bons parcours, avec les bonnes
propositions ou il faut, quand il faut.



La qualité des parcours

Exemple : je propose un exemplaire gratuit de ma revue.

- Comment, ou et quand les acheteur-ices potentiel-les sont au courant de cette
possiblité ?

- Est-ce une possibilité dissimulée sur mon site ou bien que je mets en avant ?
Stratégie ?

- Quelles sont les informations dont j'ai besoin en contrepartie ? Adresse
postale, mail, identité, age,...?

- Est-ce que je joins un document explicatif avec le numéro gratuit ?

- Une fois le numéro recu, comment relancer pour proposer a la personne de
s'abonner ? Combien de relances ? Mail, courrier postal ? Quelles offres ?

- Sil'abonnement est pris sur un an, qu'est-ce qui est prévu pour le
renouvellement ? Mail, courrier, offre ? A quelle(s) échéance(s) ?

Comment designer tout cela ?



Coordonnées

Civilite

Formulaires

Prénom

Christelle

Attention a ne demander que ce dont on a
réellement besoin dans un premier temps : pour
respecter le RGPD et la sécurité des données, mais

Nom de famille

Date de naissance

aussi pour éviter les découragements.

Adresse postale

4 Numéro de téléphone
Coordonnées
Prénom Adresse e-mail
Christelle Christelle@medianes.org

Adresse e-maill

Christelle@medianes.org Confirmation d’adresse e-mail

Mot de passe (6 caractéres minimum) Mot de passe (6 caractéres minimum)

Confirmation du mot de passe Confirmation du mot de passe
[J oui, je souhaite m'inscrire & la newsletter [[] oui, je souhaite m'inscrire a la newsletter
En cliquant sur « S'inscrire », vous confirmez que vous acceptez les Conditions géenerales d'utilisation et notre Politique de En cliquant sur « S'inscrire », vous confirmez que vous acceptez les Conditions générales d'utilisation et notre Politique de
confidentialité qui vous informe des modalités de traitement de vos données personnelles ainsi que de vos droits sur ces confidentialité qui vous informe des modalités de traitement de vos données personnelles ainsi que de vos droits sur ces

données. données.



2 2 Découvrir les principes
En resume guidant I'UX (en anglais) :

https://lawsofux.com/articles/

1. VISIBILITE : nécessiter d'optimiser le référencement en amont du projet
de conception

2. ACCESSIBILITE : réaliser un site compatible a 'ensemble des appareils
(responsive), mais également accessible a tous et toutes

3. FACILITE : I'ergonomie doit faciliter la recherche de I'information

4. CREDIBILITE : vitrine de la marque, le site doit rassurer et convaincre

5. EFFICACITE : les utilisateur-ices doivent facilement trouver les réponses
a leurs questions

6. ATTRACTIVITE : faire le choix d'un design conforme a une ergonomie
agréable, utile, intuitive et pratique

7. PRATICITE : un site facile a mettre a jour et a utiliser par vos équipes


https://lawsofux.com/articles/

Soigher son site, c'est important

Une concurrence rude

- Les interfaces numériques sont partout autour de nous. Elles sont de plus en plus
sophistiquées et intelligentes (Google, Netflix, Tiktok, Amazon...), les habitudes se
forgent, les attentes augmentent.

- Personne n’a de temps a perdre avec un site mal pensé€, peu clair ou qui ne marche
pas. L'objectif est de faciliter le cheminement de l'utilisateur-ice vers un but (lire un
article, regarder une vidéo, s'abonner, s'inscrire a une newsletter, comprendre votre
ligne éditoriale...) avant qu’il ou elle ne parte ailleurs.

- Il est salutaire de repenser des choses établies il y a longtemps, et se confronter a
ses utilisateur-ices, car leurs usages n'est pas toujours celui qu'on imagine, et les
besoins, habitudes et envies changent. Le média évolue.



Mais en tant que média, c’'est aussi important car:

- Les sites d'info ont justement mauvaise réputation, souvent vieillots ;

- Les parcours sont parfois peu pensés, avec des offres peu claires, mal mises en avant,
des ponts manquants entre les supports (web, NL, réseaux, événements...)

- Sur son site on est chez soi, on dépend moins des algorithmes et on peut le faconner
a son image et en faire un vecteur d’acquisition ;

- Les usages et attentes changent vite, y compris visuellement ;

- Il faut généralement au moins une landing page, pour informer d'un lancement
prochain, recueillir des emails, permettre d’effectuer une réservation, (pré)vendre ;

- Un site peut permettre de rubriquer et ranger ses contenus, de retrouver aussi des
contenus plus anciens. Il peut permettre de découvrir le média;

- On peut aussi appliquer la démarche a la conception d'une newsletter.



Rendre service

A l'utilisateur-ice

Que recherche mes utilisateur-ices
? De quoi ont-ils besoin ? Comment
leur rendre service, leur faire
découvrir d’autres choses ?

A son média

Comment rendre service a mon
média, en facilitant les routes vers
ce qui est le plus pertinent ?
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: les recommandations de
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Racisme dans les rédactions

: les recommandations de

IAJAR

Racisme dans les rédactions : les

Racisme dans les rédactions

: les recommandations de

IAJAR

Audience

1A et écriture, gain
de temps et perte
de style

On s'interroge sur la
maniére dont les
internautes peuvent
encore peser sur
I'évolution du web face a
linfluence des grandes
firmes. Aussi : les écoles
de journalisme face au
harcélement, les nouveaux
médias d'extréme droite
sur les réseaux sociaux et
un outil pour créer des
liens « éternels ».

STRATEGIE

recommandations de 'AJAR

On s'interroge sur la maniére dont les internautes peuvent encore peser sur I'évolution
du web face a l'influence des grandes firmes. Aussi : les écoles de journalisme face au

Racisme dans les
rédactions : les
recommandations
delAJAR

STRATEGIE

Racisme dans les
rédactions : les
recommandations
de l'AJAR

STRATEGIE

Racisme dans les
rédactions : les
recommandations
de 'AJAR

LES 10 LIENS

A propos

Newsletters Rechercher

Projets Ressources
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Formations Médianes
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Médianes*Studio

Programme Médianes

Médianes*Club

CGV

Sphera

Grille tarifaire  Clients
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Se connecter

Racisme dans les
rédactions : les
recommandations

delAJAR

STRATEGIE

harcélement, les nouveaux medias d'extréme droite sur les réseaux sociaux et un outil
pour créer des liens « éternels ».

MARINE SLAVITCH

STRATEGIE

IA et écriture, gain de
temps et perte de style

On s'interroge sur la maniére dont les internautes
peuvent encore peser sur I'évolution du web face a
Iinfluence des grandes firmes. Aussi : les écoles de
journalisme face au harcélement, les nouveaux médias
d'extréme droite sur les réseaux sociaux et un outil pour

créer des liens « éternels ».

STRATEGIE

Les plus lus

IA et écriture, gain
de temps et perte
de style

On s'interroge sur la
maniére dont les
internautes peuvent
encore peser sur
I'évolution du web face a
l'influence des grandes
firmes. Aussi : les écoles
de journalisme face au
harcélement, les nouveaux
médias d'extréme droite
sur les réseaux sociaux et
un outil pour créer des
liens « éternels ».
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Voir tout
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Recevez nos newsletters

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Natoque enim diam urna nunc vulputate odio sit
volutpat scelerisque. Aliquet condimentum dignissim sed lacinia purus quis bibendum. Cras

lacinia metus pharetra purus diam eget lobortis enim eu. Proin eu ridiculus nunc

suspendisse. Aenean pellentesque semper justo nec.

> Découvrir les newsletters

S'inscrire

Besoin d’'un accompagnement personnalisé

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Natogue enim diam urna nunc vulputate odio sit
volutpat scelerisque. Aliquet condimentum dignissim sed lacinia purus quis bibendum. Cras

lacinia metus pharetra purus diam eget lobortis enim eu. Proin eu ridiculus nunc

suspendisse. Aenean pellentesque semper justo nec.

Voir le studio

Besoin de conseils pratiques ?

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Natoque enim diam urna nunc vulputate odio sit
volutpat scelerisque. Aliquet condimentum dignissim sed lacinia purus quis bibendum. Cras

lacinia metus pharetra purus diam eget lobortis enim eu. Proin eu ridiculus nunc

suspendisse. Aenean pellentesque semper justo nec.
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IA et écriture, gain
de temps et perte
de style

On s'interroge sur la
maniére dont les
internautes peuvent
encore peser sur
I'évolution du web face a
l'influence des grandes
firmes. Aussi : les écoles
de journalisme face au
harcélement, les nouveaux
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STRATEGIE

& Design graphique

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Ullamcorper lacus feugiat faucibus congue. Viverra
nunc dignissim platea ut consectetur. Amet magna orci sit nisl ut ullamcorper. Mauris neque

diam cursus interdum.

&DO Web
OD Stratégie
GO Veille

Découvrez la liste de nos clients

©® Design graphique ® Management ‘ O Stratégie} (O Web ’

VEILLE

‘ O Veille}

VEILLE
France Mé&dias
Monde

Nourrir le comité de direction de France
24, RFl et MCD grace a une veille et des
conseils.

France Médias

Monde

Nourrir le comité de direction de France 24,
RFI et MCD grace a une veille et des

Design Technique

conseils.

Stratégie

Management Direction artistique Financement

Et si nous faisions de votre projet une réussite ? Médianes
vous aide a lui donner un nouvel élan !

Nous contacter



Ul, User Interface design

C’est I'étape de conception de lI'interface utilisateur-ice. L'interface permet
I'interaction entre l'utilisateur-ice et le produit — cela peut-étre un écran, un clavier,
mais dans le cas nous intéressant, plutot un site web ou une application.
L'expérience générale doit étre agréable, mais aussi claire, utile, cohérente et familiere.

Adaptation du design

Le design devrait étre soigneusement concu pour susciter des réactions positives et
une connexion émotionnelle avec votre audience. Cela nécessite une compréhension
approfondie du public cible, ainsi qu'une adaptation du design en fonction de leur
psychologie et de leurs préférences — mais aussi des habitudes et des tendances de

votre domaine.



Globalement, I'Ul recouvre les éléments suivants

- La grille de mise en page ;

- Le choix des polices de caracteres;;

- Le choix des couleurs;;

- L’iconographie (photos, illustrations, traitement de ceux-1a) ;

- Lesicones;

- Les boutons de navigation ;

- Les encadrés, menu, pied-de-page...
Cela englobe ce qu'on évoque parfois sous le nom de charte graphique web ou de
design system, quand on est branché.
C’est en quelque sorte une variante déclinée de la charte graphique générale, adaptée
aux usages du web.



ENQUETE

MASCULINISME
ET BIOLOGIE

I1y a bien longtemps que les opinions racistes
ou sexistes prétendent s’appuyer sur la science.
Mais aujourd’hui, les fausses informations colportées
par les influenceurs antiféministes et conservateurs
sur les réseaux sociaux se répandent trés rapidement,
touchent un public de plus en plus vaste.

TEXTE

Pauline Ferrari

(Lire sa bio page 144.)
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ILLUSTRATION
léne Alde
pour La Déferlante

(Lire sa bio page 144)

ANTIFASCISTE '»

binaire. L'auteur-ice et militant-e Costanza Spina

Né en Italie dans les années 1920, le slogan TEXTE
«Siamo tutti antifascisti » était le cri de ralliement
des opposants au régime de Mussolini. Il connait
aujourd’hui une nouvelle popularité, notamment
dans les manifestations féministes oil il est
scandé et brandi dans sa version féminisée et non

Costanza Spina

Journaliste et auteurice, iel a fondé le
média queer indépendant Manifesto 3XL
A 17 ans, iel quitte ITtalie pour fisir

le conservatisme du gouvernement

de droite en place. Manifeste pour une
démocritie déviate. Amours queers face

au fascisme (Editions Trouble, 2023)

y lit Purgence d’une convergence antifasciste
avec les luttes transféministes et antiracistes.

n Italie, tous les 25 avril, nous
commémorons la fin du régime
fasciste'. En 2024, ce jour-a, une
parole a ét€ censurée a la télé-
vision publique italienne: celle
de l'intellectuel Antonio Scurati, auteur d'une
biographie de Mussolini Dans un texte qui
devait étre Iu lors d'une émission de RAI 3,
I'écrivain reprochait au gouvernement ita-
lien d'extréme droite de ne pas honorer son

devoir de mémoire et de ne jamais prononcer
le mot « antifascismes. Son intervention a été
déprogrammeée. D'aucuns y ontvi la mainmise
de Giorgia Meloni, la présidente du Conseil.
Comme en France, les épisodes de censure et de
licenclements de journalistes se succeé dent en
Italie. Alors que I'Italie sera I'invitée d’honneur
de la Foire internationale du livre de Francfort
(en octobre 2024), le gouvernement Meloni
est accusé d'avoir censuré la participation

est 500 premier essai

1.Le 25 avril est |a date
choisie en Falie pour
commeémerer la fin

de l'occupation nazie
du pays et durégime
fasciste instauré par
Mussolini en 1945.

Le jour de la Libération
est un jour férié,

23

POUR QUOI LUTTEZ-VOUS ?

LE PLANNING FAMILIAL

FACE AUX

« ANTI-CHOIX »

Cela fait cinqg ans que le Planning familial a mis en place

un groupe de lutte contre les «anti-cheix», ces mouvements
qui s’en prennent a PIVG, a I’éducation a la sexualité, aux
droits des personnes LGBT+ ou encore aux initiatives visant
a questionner Phétéronormativité ou la binarité de genre.
Comment combattre ces collectifs de plus en plus structurés?
Entretien avec Véronique Sehier, ancienne coprésidente du
Planning familial, qui a participé a la création du groupe de
lutte, et Dominique Mauvillain, qui en est la référente actuelle.

TEXTE
Maya Elboudrari

PHOTOS

Sophie Palmier
(Lire leurs bios
page 144)

Le Planning familial est coutumier

des attagues lancées par les mouvements
anti-Ive. Avez-vous constaté une évolution
de cette thétorique réactionnaire ?
VERONIQUE SEHIER La Manif pour tous, au
début des années 2010, 2 marqué un tournant:
on 4 VU les mouvements conservateurs se
structurer, s'organiser en réseaux. Les groupes
opposés A la loi dite Taubira du mariage pour
tous et toutes ont, par exemple, développé une
communication commune avec le collectif anti-
IVG Les Survivants, multipliant les attaques
contre I'éducation i la sexualité, accusée de
promouvoir la « théorie du genre: [lire notre

glossaire page 142).

Aujourd'hui, les mouvements qu'on appelle
santi-choix» s'opposent aux droits sexuels et
reproductifs, en particulier 3 'avortement,
mais aussi 4 I'éducation 4 la sexualité & 1'école
et aux droits des personnes LGBT+. Ils militent
pour la restauration d'un supposé cordre natu-
rels des choses: les femmes et les hommes
doivent se marier entre eux, la sexualité
doit avoir un but procréatif... Au Planning,
nous défendons le droit de chacun-e a vivre
une sexualité libre et épanouie, quelles que
solent son orientation sexuelle ou son identité
de genre.

Dans guel contexte le Planning en est-il
venu 3 monter un groupe de lutte contre
ces collectifs?

V.5. Au sein du Planning, on était plusieurs a
voir que, contrairement i une idée recue, il ne
s'agissait pas de quelques petits cathos vieil-
lissants, mais d'une reléve organisée, avec des
meoyens financiers importants: en matiére de
communication ou de levée de fonds, on ne leur
arrivait pas a la cheville. Organiser la riposte,
¢a demandait des moyens, du temps, de l'or-
ganisation. Finalement, en 2019, au terme du
congrés du Planning', la lutte contre les anti-
choix a été adoptée comme orientation politique

du mouvement. Le premier objectif, c'était de
développer au sein de notre structure la récolte
d'information et la sensibilisation autour de

ce sujet.

Quels sont les liens entre mouvements
anti-choix et extréme droite ?

V.5. Les mouvements anti-IVG ont toujours
eu des connexions trés fortes avec l'extréme
droite: dans les années 2000, le GUD" faisait le
service d'ordre des personnes qui organisaient
des priéres devant le Planning familial, par
exemple. 'un des axes forts 4 venirdans le tra-
vail global que nous menons sera d'affiner notre

EXTREME DROITE
EN EUROPE:

LES FEMMES
AU SERVICE DE LA
« DEDIABOLISATION »

Ces derniéres années, de la Norvége a la France, du
Danemark a P’ltalie, des femmes se sont imposées a la
téte de partis d’extréme droite. Leurs ressemblances
physiques sont frappantes, et leur maniére de jouer
de leur féminité contribue a la normalisation de leur
parti. Tour d’horizon de ces dirigeantes, entre valeurs
traditionnelles et revendications de modernité.

TEXTE
Rozenn Le Carboulec
(Lire sa bio p.144.)

1.Le Flanning familial
fédére environ

80 associations

départe mentales recevant
du public. Le congrés

qui les réunit tous les
trois ans permet de voter
les orientations politiques
du mouvement.

2. Farticuligrement actif
dans les années 1970,

le Groupe union défense
(GUID) est une
organisation étudiante
dextréme droite qui
pratique I"'action violente.

a7

ANALYSE

ILLUSTRATION
Nadia Diz Grana
(Lire sa bio p.144.)
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LA DEFERLANTE
EST UN MEDIA ET
UNE MAISON
D’EDITION
FEMINISTE ET
INDEPENDANTE

S’abonner, c’est nous soutenir

Explorez les grands
débats de société

Croisez les |luttes féministes,
LGBT+ et antiraciste dans une
perspective intersectionnelle.

'actu des

Gérer le consentement =
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Découvrez la

newsletter des luttes
féministes
Voir la derniére newsletter >
Adresse emai

S’inscrire

[N

LAY IE LED2 REWIl 2

DOMINANTS

La Déferlante amplifie les voix
invisibilisées et pratique un
journalisme critique, exigeant et
indépendant.

o

publicité

L’abonnement et la vente en
librairie sont nos principales
sources de revenus

1
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editorial
Gerer le consentement
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Histoire VSS

Maltraitances au Bon Pasteur : un
silence religieux

[ Voir le sommaire

Panique
Morale

Glossaire

Décrite dés 1972 par le socio-
logue sud-africain Stanley
Cohen dans son essai Folks
Devils and Moral Panics (non
traduit), la panique morale
désigne des épisodes
d’inquiétude collective - sans
réelle base factuelle - durant
lesquels « un incident, une
personne ou un groupe de
personnes

Gérer le consentement
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Histoire VSS

Le consentement doit-il
figurer dans la loi ?

Une proposition de loi intégrant le non-
consentement dans la définition du viol a été
adoptée mardi 1er avril a '’Assemblée
nationale. Quelques mois apres le proces
Mazan, ce changement dans la définition
pénale du viol est significatif. Il fait écho a la
question : ’'absence de consentement est-il
un viol ? La philosophe Manon Garcia,
I'avocate Elodie Tuaillon-Hibon et la
militante Louise Delavier débattent de la
définition de cette notion et de la place a lui
donner dans le Code pénal.

Lire l'article

Gérer le consentement
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Retour sur

Le mariage pour tous et toutes

La revue

Le dernier numéro

N¢ 17 — Travailler

[ Sommaire ]

Acheter >

La Déferlante, c’est une revue tri-
mestrielle et une maison d’édition.
Pour raconter les luttes féministes,
nous publions une grande diversité
de formats : récits, débats,
enquétes...

NOUVEAUTE

N°17 — Travailler

Notre dossier repense les
frontiéres du travail pour
espérer un jour conquerir une
egalité de fait.

Pour les femmes, le travail est sans aucun
doute le meilleur gage de leur autonomie.
Pourtant, méme si elles n’ont cessé de lutter
pore ahtanie antant de droits ef la méme

Gérer le consentement 'S homologues
—heraaent

= LA DEFERLANTE S'abonner

Enquéte Inceste

Inceste commis par des mineurs, le
grand déni

Enquéte WVSS

Violences sexuelles : des artistes
racisées prennent la parole

Retour sur WSS

L’affaire Cantat, du « crime passionnel
» au féminicide

Gérer le consentement
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« L’inceste reste considéré
comme le probléme de la
victime »

1alie Mathieu,
Gerer le consentement e
1vise.
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Soutenez un média
sans grand
actionnaire ni
publicité

Le financement de La
Déferlante ne dépend que des
abonnements et des ventes en
librairie. Le meilleur moyen de

nous soutenir, c'est de vous
abonner ou d'abonner vos
proches.

15€ le numéro, au lieu de 19€ a l'unité

Voir les offres d’abonnement
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PROPOSER DE
NOUVEAUX
RECITS

La Déferlante, c’est une revue tri-
mestrielle et une maison d’édition.
Pour raconter les luttes féministes,
nous publions une grande diversité
de formats : récits, débats,
enquétes...

NOUVEAUTE

N°17 —— Travaillar



H1

Loretta Light
72px / 100%

H2

Loretta Light
54px / 100%

H3

Degular Regular
40px / 100%

H4

Degular Medium
22px / 100%

HS

Degular Regular
20px / 100%

H6

Loretta Light
20px / 130%

Chapo

Degular Text Regular
24px / 125%

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
THE QUICK BROWN FOX JUMPS OVER THE LAZY DOG.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.



Idées et tendances,
directement dans vos
mails.

Inscrivez-vous a notre newsletter, un
rendez-vous hebdomadaire suivi par plus
de 10 000 passionné-es de média.

Votre adresse email...

S’'inscrire aux newsletters

[dées et tendances,
directement dans vos mails.

Inscrivez-vous a notre newsletter, un rendez-vous hebdomadaire
suivi par plus de 10 000 passionné-es de média.

Votre adresse email... S’'inscrire aux newsletters




|A et écriture, sain
de temps et perte
de style

On s’interroge sur la maniere
dont les internautes peuvent
encore peser sur I'évolution du
web face a l'influence des
srandes firmes. Aussi : les
écoles de journalisme face au
harcelement, les nouveaux
médias d’'extréme droite sur
les réseaux sociaux et un outil
pour créer des liens « éternels
>.

STRATEGIE

par MARINE SLAVITCH

|A et écriture, sain
cde temps et perte
de style

On s'interroge sur la maniere
dont les internautes peuvent
encore peser sur I'évolution du
web face a I'influence des
gsrandes firmes. Aussi : les
écoles de journalisme face au
harcelement, les nouveaux
médias d'extréme droite sur
les réseaux sociaux et un outil
pour créer des liens « éternels
>.

STRATEGIE

par MARINE SLAVITCH
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Comment tout cela s'articule-t-il ?

- On commence par parler aux utilisateur-ices actuel-les ou futur-es pour étre au plus
proche de leur ressenti, de leurs usages, et éviter de faire fausse route.

- On se base donc sur ses personze : 'agilité, les habitudes, mais aussi la tolérance,
vont changer d'un groupe de personnes a un autre. En pratique, c’est réfléchir en
amont aux points de friction, aux besoins des utilisateur-ices.

- Puis on peut penser ce qu'on appelle les wireframes : le squelette du site. Ensuite,
on vient habiller cette structure de graphisme, pour soigner le design de I'interface,
puis idéalement on teste tout cela pour voir ce qui fonctionne moins bien, et
ajuster.

!

Besoins de
I'utilisateur-ice

v
Wireframe

v
Maquette

v
Intégration

v
Mise en ligne

Tests




A sarder en téte: les limites

- Un site web peut étre assez gourmand en temps et en argent : conception
(notamment le design et 'organisation), développement, maintenance. Il existe
des outils clé en main qui enlévent le besoin d’y réfléchir (thémes préfaits,
Wix...). Nous redoutons toutefois aussi une dépendance a un outil et de trop
grandes limitations pour étre adapté aux besoins de médias indépendants : c’est
pourquoi nous croyons davantage dans les outils no-code qui permettent une
plus grande flexibilité (Wordpress avec Divi, Webflow, Figma Sites...)

- Faire venir une audience sur son site web est de plus en plus difficile : le web
évolue, les gens sont enfermés dans les réseaux sociaux, les moteurs de
recherche se referment, eux aussi, avec I'TA.

- Le design n'est pas un outil magique non plus, travailler seulement dessus ne
suffira pas a faire venir une audience. Personne ne vient pour lire un format ou
découvrir une nouvelle mise en page : on lit des contenus qui nous intéressent.
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Les usages devraient:

. Etre cohérents pour des actions similaires (ex : forme et
taille de bouton);

- Reprendre les conventions pour les usages établis ;

. Etre interactifs (ex : information, confirmation, survols) ;

. Etre explicites (savoir ce qui est cliquable et ot ca méne)

. Etre réactifs (pas de latence) ;

- Anticiper les erreurs possibles des utilisateurs (ex :
formulaire) ;

- Aller droit au but, étre concis et clair en méme temps;

. Etre adaptés a toutes les tailles d’écran (responsive) ;

- Proposer des zones tactiles assez larges ;

- Avoir des possibilités d'annulation et retour en arriere ;

- Proposer une navigation claire a tout moment ;

- Mettre en lumiere une hiérarchie limpide.



Mettre en lumiere une hiérarchie limpide




Mettre en lumiere une hiérarchie limpide

( Qui sommes-nous ? } M'abonner




Mettre en lumiére une hiérarchie limpide

Pour le travail Se connecter Créer un compte >




Anticiper les erreurs possibles des
utilisateurs (ex : formulaire)

(

Nom

\_

@ Ce champ est obligatoire.



Proposer ces options cd'annulation et de
retour en arriere

& Retourner aux thématiques

{ Annuler } Enregistrer les modifications




Reprendre les conventions pour les usages

établis

Bouton principal de validation

Bouton principal d'action

{ Bouton seconclaire }

[ Bouton inactif J

Simple lien

En mobile, les boutons sont
généralement en pleine lageur,
suffisamment €pais et €loignés
pour quon ne clique pas sur le
mauvais par accident.

9:41 il = @&

[dées et tendances,
directement dans
VvOS mails.

Inscrivez-vous a notre newsletter,
un rendez-vous hebdomadaire
suivi par plus de 10 000
passionné-es de média.

VVotre adresse email...

S’inscrire aux newsletters




Etre interactifs

Passit Bouton d’action A

Survol Bouton d’action A |




Facilité et crédibilité

- Bien structurer la hiérarchie de I'information—guider ;

- Rester le plus simple possible, sans surcharger inutilement ;

- Eviter les contenus intrusifs qui risqueraient de noyer
I'information et d’irriter (exces de popups, d’éléments
restant fixes, d’animations...) ;

- Rassurer dans les étapes sensibles (achat, paiement,
données personnelles...)

- Guider quand il y a plusieurs étapes (tunnel) en indiquant
clairement ou on en est.



Facilité et crédibilité

Rassurer dans les étapes sensibles (achat, paiement, données
personnelles...)

Paiement sécurisé

En savoir plus



Facilité et crédibilité

Guider quand il y a plusieurs étapes (tunnel) en indiquant
clairement ou on en est.

Etape 2/2 Ljvraison et paiement



Lisibilité et confort de lecture

En parlant de lisibilité, on pense peut-étre au choix de la police,
a la taille des caracteres, et 1a hiérarchie entre les corps de
texte, et les ditférents niveaux de titre. Importe également les
réglages de ces polices de caracteres : entre elles, en leur sein, et
dans I'environnement qui les entoure.

L'objectif ? que ce soit fluide, agréable et facile a lire, qu'on ait
envie de plonger dans le texte.

C’est ce qui fera la différence pour étre davantage identifié
comme sérieux, solide.

Ressource : Comment choisir ses polices ? A


https://www.medianes.org/mais-que-fait-la-police/

Lisibilité

Interlignage

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi
morbi tellus ac natoque diam facilisis imperdiet
ultrices. Orci quis vel ultrices cursus sed rhoncus.
Lobortis elementum velit odio nunc vulputate
faucibus auctor. Mi tristique tristique porta ligula
consectetur egestas in aenean commodo.
Sollicitudin est morbi morbi a donec. Morbi aenean
nunc blandit massa vel sit morbi dolor. Lorem orci
nulla cum enim amet.

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi
morbi tellus ac natoque diam facilisis imperdiet
ultrices. Orci quis vel ultrices cursus sed rhoncus.
Lobortis elementum velit odio nunc vulputate
faucibus auctor. Mi tristique tristique porta ligula
consectetur egestas in aenean commodo.
Sollicitudin est morbi morbi a donec. Morbi aenean
nunc blandit massa vel sit morbi dolor. Lorem orci
nulla cum enim amet.



Lisibilité

Justification a éviter

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi
morbi tellus ac natoque diam facilisis imperdiet
ultrices. Orci quis vel ultrices cursus sed rhoncus.
Lobortis elementum velit odio nunc vulputate
faucibus auctor. Mi tristique tristique porta ligula
consectetur egestas in aenean commodo.
Sollicitudin est morbi morbi a donec. Morbi aenean
nunc blandit massa vel sit morbi dolor. Lorem orci
nulla cum enim amet.

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi
morbi tellus ac natoque diam facilisis imperdiet
ultrices. Orci quis vel ultrices cursus sed rhoncus.
Lobortis elementum velit odio nunc vulputate
faucibus auctor. Mi tristique tristique porta ligula
consectetur egestas in aenean commodo.
Sollicitudin est morbi morbi a donec. Morbi aenean
nunc blandit massa vel sit morbi dolor. Lorem orci
nulla cum enim amet.



Lisibilité
Marges intérieures (padding)

ILorem ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi

:morb1 tellus ac natoque diam facilisis imperdiet Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi

Iultrices Orci quis vel ultrices cursus sed rhoncus. morbi tellus ac natoque diam facilisis imperdiet

I
I
I
I
I
I . . . .
ILobort1s elementum velit odio nunc vulputate | ultrices. Orci quis vel ultrices cursus sed rhoncus.
I
I
I
I
I

lfauc1bus auctor. Mi tristique tristique porta ligula Lobortis elementum velit odio nunc vulputate

bonsectetur egestas ln aenean COmmOdO ) faU.CIbU.S auctor. Ml trIStIque trIStIque porta IlgUIa

I °

ISollicitudin est morbi morbi a donec. Morbi aeneant consectetur egestas in aenean commodo.

Inunc blandit massa vel sit morbi dolor. Lorem orci | Sollicitudin est morbi morbi a donec. Morbi aenean
| . . . .

lnulla cum enim amet. | nunc blandit massa vel sit morbi dolor. Lorem orci

nulla cum enim amet.



Lisibilité

Contrastes, graisse, interlettrage

Aa Aa Aa Aa Aa Aa Aa

Thin

Light

Regular

Medium Semibold

Bold

Black

Aa Aa

Arial Didot

Tracé uniforme Tracé contrasteé

Exemple Exemple Exemple

Interlettrage Interlettrage Interlettrage
réduit (-139%) par défaut augmenté (+139%)



Hiérarchie

Guider le regard pour survoler, et offrir une structure

Structurer la hiérarchie de I'information -

Titre principal Tltre pI‘InCIpal
Titre secondaire

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi
morbi tellus ac natoque diam facilisis imperdiet

Titre secondaire

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi

. o , morbi tellus ac natoque diam facilisis imperdiet
ultrices. Orci quis vel ultrices cursus sed rhoncus.

Lobortis elementum velit odio nunc vulputate

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
| ultrices. Orci quis vel ultrices cursus sed rhoncus.
|

I .

| faucibus auctor.

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

Lobortis elementum velit odio nunc vulputate
y faucibusauctor.

Titre secondaire

Mi tristique tristique porta ligula consectetur
egestas in aenean commodo. Sollicitudin est morbi
morbi a donec. Morbi aenean nunc blandit massa
vel sit morbi dolor. Lorem orci nulla cum enim

Titre secondaire

Mi tristique tristique porta ligula consectetur
egestas in aenean commodo. Sollicitudin est morbi
morbi a donec. Morbi aenean nunc blandit massa
amet. vel sit morbi dolor. Lorem orci nulla cum enim

________________________________ a amet.



Hiérarchie

Pour guider la lecture, préférer des intertitres clairs a de multiples passages en gras

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi
morbi tellus ac natoque diam facilisis
iImperdiet ultrices. Orci quis vel ultrices cursus
sed rhoncus. Lobortis elementum velit odio nunc
vulputate faucibus auctor.

Mi tristique tristique porta ligula consectetur
egestas in aenean commodo. Sollicitudin est morbi
morbi a donec. Morbhi aenean nunc blandit
massa vel sit morbi dolor. Lorem orci nulla
cum enim amet.

Titre principal

Titre secondaire

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi
morbi tellus ac natoque diam facilisis imperdiet
ultrices. Orci quis vel ultrices cursus sed rhoncus.
Lobortis elementum velit odio nunc vulputate
faucibus auctor.

Titre secondaire

Mi tristique tristique porta ligula consectetur
egestas in aenean commodo. Sollicitudin est morbi
morbi a donec. Morbi aenean nunc blandit massa
vel sit morbi dolor. Lorem orcinulla cum enim
amet.



Accessibilité

De nombreuses personnes souffrent de problemes de vue, de
daltonismes... Il s’agit de veiller certes a ce que les textes soient
écrits en sutfisamment grand, mais aussi se méfier des couleurs.

- Le contraste entre l'arriere-plan et le texte doit étre suffisant
pour étre confortablement lisible. Attention aux photos en
arriere-plan de textes;

- Différenciation des couleurs : attention a ce quune information
ne soit pas véhiculée uniquement par une couleur (ex :
infographie, zone a identifier), car certaines couleurs ne sont
pas distinguées par les daltoniens;;

- Faire en sorte que sa page soit structurée pour étre lisible par un
lecteur d’écran pour personnes aveugles. Le respect des niveaux
de titres est important.



Accessibilité

Pour vérifier les contrastes entre texte et
arriere-plan, il existe une myriade d’outils,
notamment des plug-ins directement dans
Figma, mais aussi des sites ou copier/coller
ses valeurs.

Par exemple :
www.contrast-finder.tanaguru.com /]

Tout savoir sur le Référentiel général
d’amélioration de I'accessibilité (RGAA) A
qui va bien au-dela des seuls contrastes.

Petit a petit, les sites des entreprises de plus de 10
salarié-es seront tenus d'étre accessibles, ou de mettre
en place des actions pour le devenir.

Trouve-moi les bons contrastes, pour lI'accessibilité web,

entre ces deux couleurs :

Couleur du texte : -

Pour chaque couleur (rouge, vert et bleu), indiquer un nombre entre 0 et 255.

Rouge: 70 Vert: 136 Bleu: 71

La couleur doit étre comprise entre #000000 a #FFFFFF

Hexadécimal : #468847

Ratio minimum: 45 v

Dans la réglementation internationale établie par les WCAG, le critére de succés 1.4.3

demande pour le texte un rapport de contraste minimum de 4.5:1 (et 3:1 pour le texte

agrandi).

Ce rapport de contrast minimum est également exigé par la réglementation francaise, établie

par le RGAA 3.0 2016, dans les critéres 3.3 et 3.4,

( Vérifier et trouver le contraste )

Ancien contraste

Avant plan Arriéere plan

hsl(120, 32%, 40%) hsl(102, 44%, 89%)
rghb(70, 136, 71) rgb(223, 240, 216)
#468847 #DFFODS8

Couleur du fond :
Pour chaque couleur (rouge, vert et bleu), indiquer un nombre entre 0 et 255.

Rouge: 223 Vert: 240 Bleu: 216

La couleur doit étre comprise entre #000000 a #FFFFFF

Hexadécimal : #DFFODS

Composante a modifier :
@® Modifier la couleur du texte

O Modifier la couleur du fond

Propose-moi :
@ les couleurs valides et trés proches de la couleur initiale

O une palette de couleurs valides

Exemple Ratio

Titre de grande taille avec des mots en gras 3.61029
Ceci est un echantillon de texte avec quelques mots en gras
pour illustrer le bon contraste.

Nouveau contraste : 22 résultats (1786 080 couleurs testées)

+ Avant plan + Arriere plan

hsl(125, 15%, 38%) hsl(102, 44%, 89%)
rgb(83, 114, 86) rgb(223, 240, 216)
#537256 #DFFODS8

hsl(123, 28%, 36%)
rgh(66, 118, 69)

hsl(102, 44%, 89%)
rgb(223, 240, 216)

#427645 #DFFODS8
hsl(122, 32%, 35%) hsl(102, 44%, 89%)
rgb(61, 119, 63) rgb(223, 240, 216)

+ Exemple + Ratio

Titre de grande taille avec des mots en gras 4.50057
Ceci est un echantillon de texte avec quelques mots en gras
pour illustrer le bon contraste.

Titre de grande taille avec des mots en gras 4.50074

Ceci est un echantillon de texte avec quelques mots en gras
pour illustrer le bon contraste.

Titre de grande taille avec des mots en gras 4.50078
Ceci est un echantillon de texte avec quelques mots en gras

Distance

Distance

18.07

18.33



https://contrast-finder.tanaguru.com
https://accessibilite.numerique.gouv.fr/methode/criteres-et-tests/?ref=medianes.org
https://accessibilite.numerique.gouv.fr/methode/criteres-et-tests/?ref=medianes.org

Accessibilité et engasement

I1 est important de placer les
informations les plus importantes
dans la zone visible d'une page web
sans qu il soit nécessaire de faire
défiler 1'écran. Le contenu qui se
trouve dans cette zone doit capter
I'attention de l'utilisateur pour
l'inciter a explorer davantage, c'est
notamment dans cette zone quon
retrouve des appels a l'action clairs,
des titres accrocheurs, et des
éléments interactifs. C'est d'autant
plus important sur mobile.

On parle de zone au-dessus de la ligne de
flottaison, ou de premier écran.
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S’abonner

En version mobile, les boutons d’action
doivent étre idéalement sur le premier
écran. Autrement, on peut laisser les
zones d’action collées en bas de I'écran,
ce quon appelle un “toaster”



Attractivité

Cohérence de la DA

Soigner le graphisme du site, en prolongation de la
direction artistique pouvant exister par ailleurs (dans
une revue, sur Instagram, dans une newsletter...). Cela
englobe les couleurs spécifiques des écrans, différentes
de I'impression, des réglages de police, de quantité de
choses visibles par page, et I'ajout de ce qui est
spécifique au web : formulaires, boutons, survols,
uniformité des couleurs et effets sur ce support...
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Idées et références




Evénementialiser

Un article phare, disposé avant
méme le header en ouverture de site

[ NON ) La Déferlante, la revue ¢ I @ La Revue Dessinée - I'a # The New Yorker + Q
L] -
< & @ www.newyorker.com o v > O 4L D = 8 L |\ B I

THE

NEW YO RKRER Newsletter Sign In Subscribe Q

HOW CHINESE STUDENTS
EXPERIENCE AMERICA

Every year, some three hundred thousand college students
come from China to study in the U.S. Their ambitions and
experiences are complicated by covip, guns, anti-Asian

violence, and diplomatic relations. Peter Hessler reports

on the journey of one young man who found a home here.

The L e Fiction & Poetry Humor & Cartoons Magazine Puzzles & Games Video Podcasts GoingsOn Shop
https://www.newyorker.com/magazine/2024/04/08/how-chinese-students-experience-america




Recirculer

Renvoyer vers d'autres supports, d'autres contenus

O More from Jamie Dettmer

Ukraine embraces far-right
Russian ‘bad guy’ to take the
battle to Putin

Germany describes Denis Kapustin as a top

neo-Nazi, and his role in the war is a double-
edged sword for Kyiv.
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1984, lorsque la gauche avait dq, apres d'énormes manifestations, renoncer au

projet de loi Savary prévoyant la fusion des deux systemes.

Lire aussi | Enseignement privé : un rapport parlementaire appelle a ]
reformer le systeme et ravive le débat politique

Il s’agit de prendre acte d'une realité préoccupante, comme le fait le rapport de

deux denutes nresente. mardi 2 avril. devant la commission des affaires

the region covers an area
that i1s smaller than Sweden
and sits at the heart of the
old Silk Road. Yet today it
1s difficult to traverse by

land. On one side of Cildir-  Historic relic at Kars train station

Subscribe now to read full article

want to Already a subscriber? Sign in
read more? Buy this issue

Shareon: X Facebook Linkedin LINE Email

Want more stories like these in your inbox?

Sign up to Monocle’s email newsletters to stay on top of news and
opinion, plus the latest from the magazine, radio, film and shop.

< Sign up for daily updates I m



EXEMPLE D'OBJECTIF
Augmenter ses abonné-es a la newsletter



Mettre en avant sa newsletter

Newsletter dans le header, en pied de page, mise en avant clairement

MINISTERE

—_ @
= e Nice News ke
Egalité

Frateruité

Entrées par thématique |
(et non par format)

ACTS OF KINDNESS ANIMALS CULTURE ENVIRONMENT EVERYDAY HEROES HEALTH AND WELLNESS INNOVATION SCIENCE

18:09 N\

Se Nonde

+ ) AlaUne Encontinu | Proche-Orient Trump Ukraine

Nice News Wake up to good news

Wake up to good news.

Join 450,000+ others and receive a daily email of
only positive news in your inbox each morning.

Email Address SUBSCRIBE

Finland Named World’s
T mn £,

o e s w e s s b s

Join our mailing list for updates about El TRENDING NEWS

our artists, music, events and more.

CULTURE NOVEMBER 27, 2

.
100 Unique, Artistic Mailboxes Abo nnez-vous a Ia
Embody Community in an Island n ews I ett e r

Town — Exclusive

>)

|\.-.

Je m’inscris

Pour recevoir les derniéres actualités, le résumé
de la semaine et étre alerté des derniers

Sign Up for Our Newsletter » TIME SIGN IN SUBSCRIBE
programmes publiés directement dans votre

= &) SIGN UP FOR OUR IDEAS NEWSLETTER Q boite e-mail



Mettre en avant sa newsletter

Indiquer dans les articles qu’ils sont issus de la newsletter, ou si cette derniére peut

permettre daller plus loin.

Toyo Tires™ has delivered innovation, quality, and performance for 75 years.
Well-known for the Open Country™ line of light truck and SUV tires, the
company offers a tire for nearly every vehicle including crossovers, sports cars,
and luxury sedans. Many of the tires are built in the United States at their state-
of-the-art factory in Georgia. Find the right tire and an authorized dealer at

toyotires.com.

Gear nerds, this one’s for you. Subscribe for
in-depth reviews, first impressions,
industry news, and pro DIY tips.

This site is protected by reCAPTCHA and the Google Privacy Policy and Terms of Sarvice apply

o Givethisarticle 2> [] @ [CJ19K

By Frank Bruni

Mr. Bruni is a contributing Opinion writer who was on the staff of The Times for
more than 25 years.

You’re reading the Frank Bruni newsletter, for Times subscribers
only. Reflections on the mess (and magic) of politics and life. Get it in
your inbox.

Given all the attention to President Biden’s cognitive fitness for a
second presidential term, it seems fair, even mandatory, to assess
Donald Trump’s performance at a televised town hall in
Manchester, N.H., on Wednesday night through the same lens:



Mettre en avant sa newsletter

Page d’inscrpition avec les différentes newsletters cote a cote, permettant de s'inscrire a

plusieurs simultanément. Des visuels, une zone d’inscription unique en bas de page

e

j\ — Q_  Popular Latest 7796’ Atlaﬂtl.f

»—

NEWSLETTERS

The

Let the best of The Atlantic come to you.

Select All Newsletters

The Adantic Daily The Politics Daily

Our editors guide you through the biggest stories of the Our journalists distill the critical political developments of

day, help you discover new ideas, and surprise you with the day, and highlight other must-read arguments and

moments of delight. ideas.

PREVIEW » PREVIEW »

r \ clich Up" to start

=

Email Newsletters
Get the best of POLITICO in your inbox.

®

I,
i

Brussels Playbook
POLITICO’s must-read

briefing on what's driving
the day in Brussels, by
Sarah Wheaton, Nicholas
Vinocur and Eddy Wax.

See the latest issue =

POLITICO
Confidential

Nz @

2l

PALINS

London Playbook
What's driving the day in
Westminster. Politics and
policymaking in the UK

capital.

See the latest issue —

EU Influence

A weekly newsletter on

o ®
7

London Playbook PM
What's driving the day in

Westminster. Politics and
policymaking in the UK

capital. Afternoon edition.

See the latest issue >

London Influence
POLITICO’s weekly

Playbook Paris

Le briefing politique
essentiel du matin, par
Elisa Bertholomey et
Anthony Lattier.

See the latest issue —

= <=
AL

Berlin Bulletin

A weekly newsletter on

SeNonde

SERVICES

Les newsletters du Monde

[ Toutes les newsletters ] Réservé aux abonnés En acces libre
Les newsletters du Monde
Paris 2024
Le Monde décrypte l'actualité et les enjeux des Jeux olympiques et
paralympiques de 2024.
m Voir la newsletter

Politique

POLITIQUE

Chaque semaine, « Le Monde » décrypte pour vous les enjeux de l'actualité
politique.

m Voir la newsletter

Le « fil Good » du Monde

Une sélection par la rédaction du Monde de nouvelles réconfortantes.

(EEILGOOD



Mettre en avant sa newsletter

...et un bouton Voir la newsletter qui permet de se
faire une bonne idée de ce qu'on sappréte a accepter

newsletters@redaction.lemonde.fr
Voir dans le navigateur

e Nlionde

Edition du vendredi 29 mars 2024

POLITIQUE

Bonsoir ! Chaque vendredi a 18 heures, la rédaction du « Monde » résume et
décrypte dans votre boite mail 'actualité politique de la semaine. Bonne lecture !

L’'INFO DE LA SEMAINE

Gabriel Attal précise les contours de
la nouvelle réforme de ’assurance-
chomage

Mercredi 27 mars, lors d’un entretien au « 20 heures » de TF1, Gabriel
Attal a déclaré qu’« une vraie réforme globale de I’'assurance-chémage »
sera élaborée d’ici « a I'été », « pour qu’elle puisse entrer en vigueur a
"automne ». Rien de moins que la troisieme en trois ans. Le locataire de
Matignon a détaillé les axes privilégiés par I'exécutif. En premier lieu, la
durée d’indemnisation pourrait étre réduite « de plusieurs mois ».
Deuxiéme curseur sur lequel jouer : la durée d’affiliation, c’est-a-dire le
temps de travail nécessaire pour ouvrir des droits a une allocation.
Derniere option : le niveau d’indemnisation pourrait étre revu a la baisse,
en modifiant son mode de calcul, ou obéir a de nouveaux mécanismes

I3
A AdAmsamai kA



Mettre en avant sa newsletter

Faciliter les inscriptions, via des services tiers — en
faisant attention a ce que ca implique

Sign Up with Google

s
o

Sign Up with Apple

Sign Up with Facebook

Sign Up with The New York Times

Gl



Comparaison de parcours de connexion/inscription

FRANGAIS e Nonde
y & (! & &\
\ e l l L mmt |'e Do you want to change language to English?
S 5 : 3 F *®) Seconnecter — Switch to English

ECONOMIE VIDEOS DEBATS CULTURE LE GOUT DU MONDE SERVICES Q
Connectez-vous

13:30  LIVE 12:51 12:09 Voir plus > E-Mail

resseur présumé de la Législatives : suivez la Gabriel Attal présente le Cing migrants retrouvés
iere ministre danoise campagne et les derniéres camp présidentiel comme morts au large des Canaries
tenu en détention déclarations une « digue »

Mot de passe

Afficher le mot de passe

- i o — - -. - . - == " - v

o 40

)

> Mot de passe oublié ?

- v

- Vous n'étes pas inscrit sur Le Monde
> Inscrivez-vous

ou
n, la crise immobiliére nourrit un

lére » pour le RN

{5 Se connecter avec Google

”,
@ Se connecter avec Apple




Comparaison cle parcours de connexion/inscription

Je

Do you want to change language to English?
Switch to English

Connectez-vous

E-Mail

Mot de passe

Afficher le mot de passe

Se connecter

> Mot de passe oublié ?

Vous n'étes pas inscrit sur Le Monde

> Inscrivez-vous

G Se connecter avec Google

i
@ Se connecter avec Apple

Retour au site

)

SeNlonde

Do you want to change language to English?
Switch to English

Inscrivez-vous

E-Mail

Mot de passe (6 caracteres minimum)

Afficher le mot de passe

Oui, je souhaite recevoir les
informations de Le Monde

Oui, je souhaite recevoir les
informations des partenaires de Le
Monde

ou

{5 S'inscrire avec Google

i
@& S'inscrire avec Apple



Parcours de connexion/inscription e New ok s

Log in to your account

Email Address

€he New Jork imes

Password

Show |

Log in or create an account T

Email Address ‘

| |

Log in without password |

or

By continuing, you agree to the Terms of Sale, Terms of Service, and

Privacy Policy.

Continue with Google &he New York Eimes

Q)

€) Continue with Facebook
Create your free account

.' Continue with Apple Email Address

Continue with work or school single sigh-on >
Password

| Show |

7 You agree to receive updates and offers from The Times. You may opt
out anytime.

By creating an account, you agree to the Terms of Sale, Terms of Service,
and Privacy Policy.

Create Account




EXEMPLE D'OBJECTIF
Vendre ces produits



Vendre

Avantage en prenant un abonnement annuel

Clarifier les offres, mettre en valeur la promesse

Possibilité de s'abonner avec Google | Tt | |
Soutenez une rédaction fle 550 journalistes

Annuel
‘ Mensuel 1 mois offert
/7 5
Offre recommandée RECOMMANDE
Essentiel Duo Famille
12,99 €/mois 17,99 €/mois 22,99 €/mois
soit 8,99 €/mois par personne soit B,75 €/mois par personne
S’abonner sans engagement S’abonner sans engagement S’abonner sans engagement
Faciliter abonnemert s——————————lsloyeeGoogle s ,.00 £/ ] Exclusif avec Google : 17,99-€ 10,99 €/mois Exclusif avec Google : 22,99-€ 13,99 €/mois
S'abonner avec Google S'abonner avec Google S'abonner avec Google
En choisissant ce parcours d’'abonnement En choisissant ce parcours d'abonnement En choisissant ce parcours d'abonnement
promotionnel, vous acceptez le dépdt d'un cookie promotionnel, vous acceptez le dépot d'un cookie promotionnel, vous acceptez le dépot d’'un cookie
d'analyse par Google d'analyse par Google d'analyse par Google
2 1compte i 2 2 comptes i Z2 4 comptes i
+ Tous les articles sur le site et + Tous les articles sur le site et + Tous les articles sur le site et
I'application I'application 'application
Clariﬁer l’abonnement - + Lejournal papier en version numérique « Lejournal papier en version numérique
dés 13 heures dés 11 heures dés 11 heures
v Lapplication La Matinale, tous les v Lapplication La Matinale, tous les v Lapplication La Matinale, tous les
matins dés 7 heures i matins dés 7 heures i matins dés 7 heures i
72 | ae nawrelattare rdcaridace ailiv ahnnnae s | ac nawrelattare rdcaridac ailiv ahnnnace s | ac nawiclattare rdecarrdace ainiv ahnnnae




Zone dimages avec des arguments

Avantage en sabonnant avec Google rappelant l'intérét du média

Vendre

femnnﬂe Besoin d’aide ? +&) Se connecter

Clarifier les offres, mettre en valeur DS SiNea cabanT L

la promesse Avec Le Monde Avie

Essentiel 1compte 12,99 9,99 €/mois

. Tous nos articles, vidéos, podcasts et newsletters
Offre mise en avant, on

o L'application La Matinale du Monde : des 7h, la sélection

ne voit que le détail de d'articles par la rédaction
Ceue lé par défaut Le quotidien en version numérique dés 13h

S’abonner sans engagement

(3 Paiement sécurisé [ 3 Carte ] [dpay} [Z}Payl

Marqguer une nouveaute :
4
ou une offre ponctuelle
Essentiel + ME@X 14-99 9,99 €/mois v
Duo 2 comptes %99 15,99 €/mois v

Offres secondaires, qui
sont déployées au clic

Famille 4 comptes 22:9919,99 €/mois v Des enquétes originales

Nos autres offres
Etudiants, Professionnels, Offres papier, Offrir Le Monde



Vendre

Optimiser et clarifier ses offres, mettre en lumiere les promotions, événementialiser

THE

NEW YORRER

Spring Sale

Plus, a FREE, limited-edition tote. | ﬁ

O Annual Digital
$Ho90 54099

Ly

renews automatically for $1159.95/y=ar.

¥ rar.of

O Annual Print + Digital
£249.99

ncludes the print edition, delivered weekly.

45,95/ year.

Cancel anytime.

= wFay GPay PayPal

GET DIGITAL ACCESS

Pause or cancel anytime.

What's Included

Bonus Gift: A Free Tote

Receive a free, limited-adition New Yorker tote bag.

MENU The Atlantic Checkout

UNLIMITED
ACCESS—AND
A FREE TOTE

Special offer: Get a free tote bag when you
start a Print & Digital or

Premium subscription.*

Print & Digital*

%89.99 .

E Go ad-free for just 530 more.

Select

18:48 ol =

B thefunambulist.net/shop E]

—Q  THE FUNAMBULIST

- Z3DIG

#50 (NOV-DEC #49 (SEP-OCT
2023) 2023)
RENEGOCIER SCHOOLS OF
LES TERMES THE

Un glossaire politique REVOLUTION

offrant une réflexion Radical education
autour des termes de initiatives in several

nos luttes: Intifada, geographies across the

Autochtonité, Queer, world, and in spaces as
Décolonial, Blackness, different as the

Banlieues, Ubuntu, mangrove, the prison,
Violence, Génocide... the street, the kitchen

10% discount when you buy 2 issues |
20% discount when you buy 3 issues |
Free shipping fees when you subscribe

¢ @

ZsDIG

IV L TRAIN

UNE PASSION
FRANGAISE

LS4 |

il \

3 2DIG

a LABAGNOLE
STOP OU ENCORE ?

w
&
A

—
Q

S'IDENTIFIER @

X
N°21
La bagnole

19 €

Abonnez-vous au Club Chut!, le magazine
de la culture numérique.

L'abonnement au Club comprend :

v La participation & 4 conférences de
redaction par an

« I, magazines par an

+ L'accés i la version en ligne

Comment ¢ca marche ? Par ici les infos |




« | Appels WiFi 2 14:28 @ 745%@ )
ECONOMIE

Amazon abandonne sa
Ve n d e technologie de magasins

sans caisses

Symbole des promesses de l'intelligence
artificielle dans le commerce physique, la

Appels a 'abonnement, mais aussi a offrir : étendre la communauté i

ﬂﬂﬂﬂﬂ +If“\ AL FE 11N /A AL s A’ﬂml’\lf‘\l]fr\ﬂ ‘alal IV\I"I“\

Offrir cet article X

Il vous reste b articles a offrir ce
Mois-Ci.

Socialter Newsietter = ® B

1l
jo

Générer le lien de partage (53;

EMGLISH i , o o
M (@ En tant quabonné, vous pouvez offrir jusqu’a 5
articles par mois réservés aux abonnés.

Le lien généré est valable pour une seule
personne. Pour partager cet article avec une
autre personne, il vous faudra générer un
nouveau lien.

LA REVUE DES REGARDS FEMININS

Gaze est une revue indépendante,
semestrielle, qui célebre les regards

féminins a travers des récits intimes,
du journalisme incarné et beaucoup

de photographie. Découvrez le N°7 |
Faites un heureux !

o Offrirun abonnement
COMMANDER OU S'ABONMNER ::-.I o T !
et | Offrez un abonnement Telerama a un proche.




Vendre

Rassurer, donner des réponses, service client

Besoin d'aide ?

Trouvez une reponse parmi les questions ci-dessous
ou sur notre page FAQ pour plus d’informations.

A quoi ai-je droit en souscrivant un abonnement numérique ?

Quelle est la duree de mon engagement ?

Paiement sécurisé

VISA S€PA En savoir plus

Comment resilier mon abonnement a Teléerama ?

Consulter la FAQ

mastercard

Contactez-nous

Kontakt Zum Kundenserv:ice: Notre service client est a votre disposition pour

répondre a toutes vos questions.

Rufen Sie uns an: 040 3007-2700 Senden Sie uns eine E-Mail: ’ Chatten Sie mit uns:
& Mo-Fr 08-19 Uhr, Sa 10-18 Uhr abosenvice@spiegel.de Mo-Fr 08-19 Uhr, Sa 10-18 Uhr, Par email Par téléphone
So 10-20 Uhr
E En envoyant un message via D du lundi au vendredi, de 9h 3 18h au

notre formulaire de contact 01.48.88.51.00
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Gabarit

Que peut-on faire dans le cadre contraint des éditeurs
intégrés aux services d'envoi ? On peut modifier les polices
(dans les limites des polices systeme), les couleurs, ajouter
des images, y compris en arriere-plan, ajouter des boutons
d'action, des liens.

Nombre d'effets plus sophistiqués nécessiteront du code
HTML, rendant le gabarit plus difficile a utiliser.

Aller a la simplicité

L'essentiel est de simplifier au maximum la structure pour garder un e-
mail visuellement léger. Les maitres mots sont clarté et sobriété.

C'est pourquoi nous privilégions souvent une structure simple avec peu
de niveaux différents de titre, et des blocs délimitant les parties.
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Laram ipsurm dolor sit amet consectetur. Facilisi morbi tallus ac
natague diam facilisis imperdiet ultrices. Orci gquis vel ultrices cursus
sad rhoncus. Lobortis elemantum velit adio nune vulputate faucibus

auctor.

TITRE SECONDAIRE

M tristigque tristique porta ligula consectetur egestas in agnean

commodo. Sollicitedin est morbi morkbi a donac. Morbi aanaan nunc

blandit massa vel sit morhi deler, Lorem arci nulla cum enim amet,

Laram ipsum dolor sit amet consactetur. Facilisi morbi tallus ac
natogue diam facilisis imperdiet ultrices. Orei guis vel ultrices cursus
sed rhoncus, Lobortis elementum velit odio nunc vulputate faucibus

auctar.

Lorerm ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi morbi tellus ac
nataque diam facilisis imperdiet ultrices. Crei quis vel ultrices cursus
sed rhoncus, Lobortis elementum velit odio nunc vulputate faucibus
auctor. Lorerm ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi morbi tallus
ac natoque diam facilizsis imperdiet ultrices. Orci quis vel ultrices
cursus sed rhoncus, Lobortis elementum velit edic nung vwilputate
faueibus auctor

TITRE SECONDAIRE

Laram ipsum dolor sit amet consactetur. Facilisi marbi tallus ac
natogue diam facilisis imperdiet ultrices. Orei quis vel ultrices cursus
sad rhoncus. Lobortis eleloram ipsum dalor

TITRE SECONDAIRE

Laram ipsurm dolor sit amet consaectetur. Facilisi marbi tallus ac

natagque diam facilisis imperdiet ultrices. Orei guis vel ulirices cursus
sad rhoncus, Lobortis eleLorem ipsum dolor sit amet consectatur,
Facilisi morki tallus ac nataque diam facilisis impardiet ultrices. Orci

cuis wel ultrices cursus sed rhoncus,

Lohartiz elermentum velit cdio nunc vulputate faucibus auctor,
rmientum velit odio nunc wvalputate favcibus avctor, Lorem ipsum dolor
sit amet consectetur. Facilisi marbi tellus ac natogua diam facilisiz
imperdiet ultrices. Groi guis vel ultrices cursus sad rhoncus, Lobortis

elementuim velit adio nunc vulputate faucibus auctor

— FIED DE PAGE

Lorem ipsum dolar sit amet consectetur, Facilisi morki
tellus ac nateque diam facilisis imperdiat ultrices, Orci quis

val ultrices cursus sad rhoncus. Lobortis elelorem ip.

LITre principal

Larerm ipsurn dolor sit amet consectetur. Facilisi morbi tellus ac nataqua diam
tacilisis imperdiet ultrices. Orei guis veal ultrices cursus sad rhoncus, Lobortis

elementum velit adio nunc vul putate faucibus auctor

TITRE SECONDAIRE

B tristigue tristique porta ligula consectetur egestas in aenean commaodo.

sallicitudin est morbi maorbi a donec, Maorbi aenean nunc Blandit massa vel sit
rrarkl dolor Lorem aral nulla eum enim amaet,

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur, Facilisi morbi tellus ac natoque diam
facilisiz imperdiet ultrices. Orei guis val ultrices cursus sad rhoncus. Lobortis

elemantum velit adio nunc vulputate faucibus auctorn

Lorem ipsurm dolor sit amet consectetur. Facilisi maorbi tellus ac natoquea diam
facilizis imperdiet ultrices. Orgi guis wval ultrices cursus sacd rhoncus, Lobortis
elementum wvelit odio nunc vulputate faucibus auctor. Lorem ipsum dolor sit amet
consactatur. Facilisi morhi tellus ac natoque diam facilisis imperdiat ultrices. Orei
guis vel ultrices cursus sed rhoncus, Lobortis elementum velit adio nunc
vulputate faucibus auctor.

TITRE SECONDAIRE

Lorerm ipsurm dolor sit amet cansectetur. Facilisi marbki tellus ac natoque diam facilisis

imperdiet ultrices, Drc guis vel ultrices cursus sed rhonous, Lobortis eleloram ip,

TITRE SECONDAIRE

Bi tristiguea tristique porta ligula consectetur egastas in aenean commaodo,
Sollicitudin est morli maorbi a donec. Marbi aenean nunc blandit massa vel sit
rmorbl doler, Lorem aras nulla cum enlm amet,

Lorem ipsum dolor it amet consectetur. Facilisi morki tellus ac natogue diam
facilisiz imperdiet ultrices. Orei guis val ultrices cursus sad rhoncus, Lobortis
elemanturm velit adio nunc vulputate faucibus auctor Loream ipsum dolor sit amet
consectetur. Facilisi morbi tellus ac nateque diam facilisis imperdiet ultrices, Orci
guis vel ultrices cursus sad rhoncus, Lobortis elemantum velit odio nunc

vulputate faucibus auctor.

FPIED DE PAGE

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Facilisi marbi
tellus ac natoque diam facilisis imperdiet ultrices. Orei guis
vel ultrices cursus sed rhoncus, Lobortis eleLorem ip.




Polices de newsletter

Adaptation de la DA

Les possibilité du mail sont bien moindres, tant en
disposition (globalement en simple colonne) qu'en
richesse d’effets (ombres, survols) de personnalisation
(marges mobile) et de polices. Seules les polices
systeme et les images pourront étre atfichées
identiquement sur tous les appareils, tous les systémes
d’exploitation, tous les clients mail.



Polices de newsletter

Polices systeme sans-sérif

ARIAL

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

TAHOMA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

TREBUCHET MS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

VERDANA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789



Polices de newsletter

Polices systeme sérif Et monospace

TIMES NEW ROMAN COURIER NEW
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghyklmnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 0123456789

GEORGIA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456739



Exemple avec Médianes

Dans toutes ces contraintes,
I'important est de réussir a étre
identifié, a avoir une lecture agréable, et
a bien clarifier les différentes parties, la
hiérarchie entre les niveaux de texte.

Lire cet e-mail dans volre navigateur

M Medianes

NMEWSLETTER  COULTSSES |

L'EDITION D'AVRIL

Une virée a Pérouse

Bonjour a vous,

Mous vous saluons de Pérouse, en ltalie, ol une partie de I'équipe vient
d'arriver pour participer au Festival international de journalisme : trois jours de
rencontres qui s'annoncent passionnants. Si vous étes dans le coin, Marine,
Sasha et Francesca seront ravies de vous croiser ! Encore mieux si vous étes
libres ce soir : nous organisons un apéro sous |le signe du journalisme

indépendant en Europe, dés 19h. L'occasion de rencontrer les membres de
notre réseau européen Sphera, et d'échanger entre journalistes et
professionnel-les des médias pour imaginer, pourquoi pas, de nouvelles
collaborations.

Prochaine escale : Marseille. Mardi, notre journaliste Marine Slavitch vient a la
rencontre de médias locaux. Dans le cadre d'une future série de vidéos, on
aimerait bien passer vous voir. Prét-es a nous ouvrir vos portes 7 Médias
marseillais, écrivez-nous !

Aussi au programme de ce mois d'avril : une nouvelle formule pour notre
newsletter de veille Stratégie, une plongée dans les initiatives innovantes de
médias canadiens, une nouvelle promotion pour le Programme Médianes, et
quelques bonnes nouvelles a partager avec vous !

Bonne lecture,

MATHILDE CARLIER, CHEFFE DE PROJET CHEZ MEDIANES

Billet coulisses
LOREM IPSUM

Intertitre possible

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Faucibus tortor enim amet viverra
nullam morbi. Amet amet pellentesque sed molestie diam sed mi. Bibendum
imperdiet fringilla sed phasellus felis. Malesuada est velit nunc curabitur morbi
ligula morbi sit. Est morbi arcu interdum nec. Semper suspendisse sagittis ut
odio non lorem leo. Egestas ac mi nisi parturient. A aliquam nec mi facilisis
rhoncus cursus. Risus vitae eros sed risus convallis tempor sed porttitor
tincidunt. |d mauris maecenas mollis feugiat leo. Dictum interdum ullamcorper
facilisi ridiculus in urna sed mauris.

© Cradit et Legende de l'image

Autres actualités

« Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Faucibus tortor enim amet viverra



Lire cet e-mail dans votre navigateur

Médianes
Images de texte M Medianes

NEWSLETTER STRATEGIE J

N°103 — 17 AVRIL 2025

Micromag pour makxi liberteé

Lire cet e-mail dans votre navigateur

On peut avoir une banniere,
avec des images qui se

chargent différemment M Médianes
selon si la newsletter est vue NEWSLETTER STRATEGIE |
sur un mobile ou un N°103 — 17 AVRIL 2025

ordinateur. Micromag pour maxi

liberte



Pays

Images de texte

Pour des titres, sila police
est importante pour
I'identification du média, on
peut envisager avoir son
titre sous forme d’'image.
Toutefois, ce sera pénible
d’en changer le texte, méme
s'il est aujourd’hui possible
d’avoir une image s’affichant
qu'en desktop, et une autre
s'affichant seulement sur
mobile.

remettre le sujet dans le débat public ? Beaucoup se le demandent en tout
cas a I’heure ou un museée d’histoire maritime doit voir le jour dans la ville.

LE LIEU DU MOIS

Les gares de Revin et Rethel, dans les Ardennes

Il n'y aura plus de guichet a la gare de Revin. 2023. © Benoit Michaély

Leur fréquentation a bien augmenté et pourtant. A Revin et & Rethel, dans

( Le passé négrier malouin refait... % @ &

Le Télégramme le relate également. Ce travail
permettra-t-il de remettre le sujet dans le débat
public ? Beaucoup se le demandent en tout cas a
I'heure ou un musée d’histoire maritime doit voir
le jour dans la ville.

LE LIEU DU MOIS

Les gares de Revin et Rethel,
dans les Ardennes

Il n'y aura plus de guichet a la gare de Revin. 2023. © Benoit

Michaély

Leur fréquentation a bien augmenté et pourtant.
A Revin et a Rethel. dans les Ardennes. la

O & v = O




Accessibilité et mode
sombre

th-mann

Chére Madame Perrin,
Vous avez oublié votre mot de passe pour accéder a lI'espace client ?

Grace au lien suivant, vous pouvez créer un nouveau mot de passe dans un délai de 60
minutes.

Réinitialiser le mot de passe

En exemple, ici un e-mail en version claire, tout va bien

Par ailleurs, les modes sombre des appareils

Chére Madame Perrin,

peuvent permUter les blancs et noirs : 1l faUt Vous avez oublié votre mot de passe pour accéder a I'espace client ?
A A1 ’ Grace au lien suivant, vous pouvez créer un nouveau mot de passe dans un délai de 60
se méfier et vérifier 'apparence de ses S bl Rl e AT e

emails sur un maximum d’appareils et dans TR
différents modes.




Le
Programme
Medianes

Des questions ?

christelle@medianes.org




