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Quels médias jJaccompagne et de quelle
maniére ?

Tennis Majors

Site gratuit d’actualité de tennis
6 a 8 millions de trafic / an
Augmenter le trafic sur leur site

Revue Magic RPM

Revue pop/rock référence depuis 30 ans

4 campagnes de crowdfunding en 4 ans
(200Kk€ au total)

Ramener du trafic sur la page Ulule/KKBB
Budget : environ 3 500€ par campagne

Tennis Magazine

Magazine papier de référence du tennis depuis 1976
Campagne de vente pour générer des abonnements
Budget : environ 1 500€ par sortie de numéro

Hors médias

Evénements : UTS, Pollutec, Salon des Maires et des
Collectivités Locales, Batimat

Ecoles sup : INSA

Typographe : Blaze Type
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Les objectifs des publicités pour un média

Plusieurs utilités.

Notoriété Soutenir une campagne de crowdfunding
- Montrer votre existence sans attendre une conversion - Attirer vos cibles sur une campagne
Clic vers le site Soutenir via un don
- Pour faire du trafic sur les contenus éditos - Générer des dons réguliers

Générer des abonnements
- Papier, numérique, newsletter

Le Programme Médianes



Toucher une nouvelle cible

Elargissez votre audience.

Toucher une nouvelle audience en fonction de leurs : nchre les persomes qul correspondent s ©

P 2 . Centres d'intérét > Centres d'intérét supplémentaires
- Données démographiques »
elerama
- Comportements
- Affinités Q  Ajoutez des données démographiques, centres d'intérét ou comportemer Parcourir
Intéréts o

Business and industry

Comportements [ ] Entertainment (leisure)

A - 1
Activités numériques Games (leisure)

= s Live events (entertainment)
Anniversaire

Movies (entertainment & media)
Classification des consommateurs
Music (entertainment & media)

Comportement d’achat
Reading (communication)

Comportements TV (movies & television)

. . s le: >
Digital activitiesTeam Toutes les lanques

Expats

Plus de catéaories
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Toucher une audience q

le retargeting

Le retargeting permet de toucher des personnes qui:
- Ont visité votre site (hors Meta)

- Font partie d'une base mail
- Ont généré une interaction sur vos réseaux sociaux

- Ont regardé vos vidéos

ui vous connait avec

Créez une audi per lisée d’apres I'i avec les vidéos

Engagement @

Personnes ayant vu au moins 3 secondes de votre vidéo

ayant vu au moins 10 secondes da votre vidéo

Personnes qul ont regardé votre vidéo en entier ou pendant au moins 15 secondes (ThruPlay)

Créez une audience a Préparer votre fichier clientéle

partir d’une liste

fichiers clienteles doivent :

appelées dentifiants. Nous utilisons ce:
stilisateur(ice)s Facebook et Instagram, L
« Etre au format CSV ou TXT.
« Inclure au moins 100 clients.
= Inclure au moins un identifiant princioa
= Utiliser le format de colonnes corréspondant & chague type d'identifiant.

Les colonnes qui ne sont pas fermatées correct

@ processus de création. Veuillez utiliser nos for
@ modéle fournl.

& Télécharger un modéle de fichier 9 Importer depuis MailChimp

Un fichier clientéle est un fichier contenant des informations sur vos client{e)s (telles que leurs noms et adresses e-mail),
fiants pour établir une correspondance entre vos client(e)s et des

tre fichier clientdle peuvent entrainer des erreurs pendant
nes pour préparer soigneusement votre fichier ou utiliser

Personnes ayant vu au moins 25 % de votre vidéo

Parsonnas ayant vu au molns 50 % de votre vidéo
Personnes ayant vu au moins 75 % de votre vidéo

de votre vidéo

Personne ant vu au moins 96 %
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Créer une audience Instagram personnalisée X

Comprend les comptes de I'Espace Comptes avec | |'un = | des critéres suivants:

Source O

wee magicrevuepopmoderne -
Evénements

Toutes les personnes ayant interagi avec ce compte professionnel -

comptes de I'Espace Comptes qui ont commencé a suivre ce compte
professionnel

Inclut les personnes qui ont commencé a suivre ce compte professionnel Instagram.
Les personnes qui cessent de suivre votre compte professionnel Instagram seront
supprimées

Toutes les personnes ayant interagi avec ce compte professionnel
Inclut les comptes de I'Espace Comptes qui ont consuité ce profil ou ont effectué

@ une action sur cette ication ou cette publicité, par les J'aime,
i gi: , gl 1ts de carrousels, appuis sur un bouton ou
Ne partages.
Toute personne ayant consulté le profil de ce compte professionnel )
Instagram
De Cela inclut toutes les personnes ayant consulté le prefil de ce compte professionnel

Instagram, indépendamment de |'action effectuée.

comptes de 'Espace Comptes ayant interagl avec une publication ou une
publicité
Inclut les comptes de I'Espace Comptes qui ont effectué une action sur cette

( publication ou cette publi , par exemple les J'aime, commentaires,
enregistrements, glissements de carrousels, appuis sur un bouton ou partages.

_,,—

Créer une audience personnalisée de site web X

Comprend les comptes de I'Espace Comptes avec  'yn e | des critéres suivants

Source

@ Magic tracking ULULE v
Evénements
[ Tous les visiteurs du site web -
B

° Tous les visiteurs du site web
Inclut les personnes qui ont consulté vos sites Web.

Personnes ayant consulté des pages Web spécifiques
Inclut les personnes qui ont consulté des sites ou des pages Web spécifiques.

Visiteurs par temps passé
N¢ From yourevents
PageView )

Purchase

CompleteRegistration

t prés

Pages d'aide pour en savoi

continuant, vous acceptez les Conditions générales des OQutils Meta Business

Retour
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Quel budget allouer ?

Tout est possible, dés 1€ par jour.

Premiére réponse:

- Celui qui vous apportera un retour sur investissement
immédiat (campagne de crowdfunding, nouveaux
abonnements)

Deuxiéme réponse:

- Celui qui vous apportera un retour sur le long terme
(hausse du trafic, donc de la notoriété et
potentiellement de la publicité)

() Budget et calendrier
Budget

Budget quotidien <« 1,00 € EUR
Vous dépenserez une moyenne de 1,00 € par jour. Votre dépense maximale quotidienne est de 1,76

€ et votre dépense maximale hebdomadaire est de 7,00 €.

A propos du budget quotidien

Programmation

Date de début

68 23juin 2025 (© 10:39 CEST

Date de fin

Définissez une date de fin
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ou diffuser les publicités ?

Sur Facebook, Instagram, sur Threads, sur Messenger.

Ma recommandation :

- Concentrez-vous sur les placements les plus utilisés
(stories, fil d’actualité, explorer, réels) pour éviter de
dépenser de I'argent sur des placements moins visibles

Appareils

Tous les apparells

Plateformes

— Facebook — Instagram
Audience Network /' Messenger
Threads

Personnalisation des éléments @
17 | 22 place t

Tout sélectionner

Placements

D vr‘.ls B

Stories et Reels
t v ment
licités ve
plein écra

Publicités in-stream pour les vidéos et
les reels

les gens avant

Résultats de recherche

jagner de

Fils

Messages JOUS ré

Applications et sites Web

ente.

eb externes
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Faire de I’AB testing

La meilleure maniére de se lancer sans prendre de risques

Les ava ntages 5

« Tester a tres petit budget pleins de cibles, de campagnes et de contenus tres différents pour
comprendre lesquels fonctionnent le mieux, et mettre un budget plus important par la suite.

Inconvénients :
+ Beaucoup de temps humain a dépenser au départ pour ces tests.
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Les bonnes pratiques en terme de contenu

L'attention est trés faible : soyez trés clair !

Sur les RS, le temps d’attention est trés faible et la concurrence est féroce

- Pour la vidéo, viser maximum 15 secondes, en travaillant les 3 premiéres pour capter 'audience
- Pour les contenus statiques, allégez vos visuels, ne donnez pas toutes les infos pour forcer le clic.

Réfléechissez placement

- Adapter votre visuel a chaque placement. Vous pouvez faire du sur-mesure entre les stories, réels, contenus dans
le fil d’actu etc.

La page d’atterrissage est primordiale

- Lapage sur laquelle votre clic va atterrir est ultra importante. Si elle n’est pas optimisée et claire, vous perdrez
tout le bénéfice du travail réalisé.
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Contenu organique et contenus sponso

Ne dupliquez pas votre contenu organique en ads sans réfléchir.

Vous ne touchez pas une méme cible.

- La plupart du temps, vous touchez une personne qui ne vous connait pas.

La personne touchée par la pub sait qu’elle est sur une pub, son temps d’attention est trés faible.
- Il neréagit pas au contenu de la méme maniere. La promesse doit étre tres claire.

Ne sponsorisez pas vos contenus organiques.

- Vous envoyez le signal a 'algorithme que vous étes préts a payer pour des vues. Il réduira le reach de vos
prochaines publications pour vous forcer a payer. Créez des campagnes distinctes.
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Le tracking

De plus en plus flou depuis la mise en place du RGPD.

Les résultats de votre campagne ne seront peut-étre pas parfaitement fidéles a la réalite.
- Pour tracker une personne du début a la fin, il faut qu’elle ait accepté les cookies a I'entrée du site.

Utilisez les UTM.

Coller des UTM dans vos url pour identifier les visiteurs de votre site comme étant ceux de vos campagnes
sponsorisées.
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Lire et analyser les résultats

Les données clés a retenir.

CPM (Colt pour

Impressions - 1000impress... » Clicssurunlien « :::i:ﬁzu:l‘i’:;) L ::“Y:: ::::i:n «» Clics (tous) +» CTR(tous) -
Le nombre de personnes tOUChées 17373 598 € 1227 0,08 € 7,06% 1270 7.31%
- Visible avec les impressions et la couverture s6362 s87¢ 3188 009 5.66% 3332 som%
Le tuux de répétition 96936 2,33 ¢ 4606 0,05 € 4,75% 6455 6,66%
78246 283¢€ 2364 0,09 € 3,02% 3273 4,18%
- Pour connaitre le potentiel de votre cible
24984 400€ 501 0,20 € 2,01% 639 2,56%
Le nombre de résultats (souvent: le nb de clics) 27319 288¢ a3 016 155% 7%0 278%
- Pour connaitre le volume de conversions réussies 017
P P a 872 90 € 120 0,28 € 1,38 183 2,10
Le cout au résultat (souvent : colt au clic CPC)
191775 270€ 2596 0,20€ 1,35% 2994 1,56%
- Pour évaluer le ROI de votre campagne - . » ) ) )
13343 237¢€ 1794 0,18 € 1,34% 2186 1,64%

I_e cTR (tqux de clic) 54804 2,49 € 671 0,20 € 1,22% 783 1,43%

74389 186 € 749 0,18 € 1,01% 1255 1,69%

- Pour comprendre si la campagne est engageante
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Les étapes pour se lancer

Paramétrer son compte business manager.

* Création d’'un compte business manager

e Création d’'un compte publicitaire

* Ajout d’'un admin et d’'un moyen de paiement

» Connecter les comptes RS sur les comptes business manager

* Installer le pixel Meta dans le code des pages de votre site
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Mohn contact

Willy Clauzel
willy @with-uxo.com
06 24 79 8187
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