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Quels médias j’accompagne et de quelle 
manière ?

Tennis Majors  
- Site gratuit d’actualité de tennis  
- 6 à 8 millions de trafic / an  
- Augmenter le trafic sur leur site 

Tennis Magazine  
- Magazine papier de référence du tennis depuis 1976 
- Campagne de vente pour générer des abonnements 
- Budget : environ 1 500€ par sortie de numéro  

Revue Magic RPM 
- Revue pop/rock référence depuis 30 ans 
- 4 campagnes de crowdfunding en 4 ans 

(200k€ au total) 
- Ramener du trafic sur la page Ulule/KKBB 
- Budget : environ 3 500€ par campagne 

Hors médias  
- Evénements : UTS, Pollutec, Salon des Maires et des 

Collectivités Locales, Batimat 
- Écoles sup : INSA  
- Typographe : Blaze Type  



Les objectifs des publicités pour un média

Notoriété 
- Montrer votre existence sans attendre une conversion 

Clic vers le site  
- Pour faire du trafic sur les contenus éditos  

Générer des abonnements  
- Papier, numérique, newsletter  

Soutenir une campagne de crowdfunding 
- Attirer vos cibles sur une campagne 

Soutenir via un don 
- Générer des dons réguliers  

Plusieurs utilités. 



Toucher une nouvelle cible  

Toucher une nouvelle audience en fonction de leurs :  
- Données démographiques  
- Comportements  
- Affinités

Élargissez votre audience. 



Toucher une audience qui vous connait avec 
le retargeting 

Le retargeting permet de toucher des personnes qui :  

- Ont visité votre site (hors Meta) 
- Font partie d’une base mail  
- Ont généré une interaction sur vos réseaux sociaux  
- Ont regardé vos vidéos 





Quel budget allouer ?

Première réponse : 
- Celui qui vous apportera un retour sur investissement 

immédiat (campagne de crowdfunding, nouveaux 
abonnements) 

Deuxième  réponse : 
- Celui qui vous apportera un retour sur le long terme 

(hausse du trafic, donc de la notoriété et 
potentiellement de la publicité) 

Tout est possible, dès 1€ par jour. 



Où diffuser les publicités ?  

Ma recommandation : 
- Concentrez-vous sur les placements les plus utilisés 

(stories, fil d’actualité, explorer, réels) pour éviter de 
dépenser de l’argent sur des placements moins visibles 

Sur Facebook, Instagram, sur Threads, sur Messenger. 



Faire de l’AB testing 

Les avantages : 
• Tester à très petit budget pleins de cibles, de campagnes et de contenus très différents pour 
comprendre lesquels fonctionnent le mieux, et mettre un budget plus important par la suite. 

La meilleure manière de se lancer sans prendre de risques

Inconvénients  : 
• Beaucoup de temps humain à dépenser au départ pour ces tests. 



Les bonnes pratiques en terme de contenu

Sur les RS, le temps d’attention est très faible et la concurrence est féroce 
- Pour la vidéo, viser maximum 15 secondes, en travaillant les 3 premières pour capter l’audience 
- Pour les contenus statiques, allégez vos visuels, ne donnez pas toutes les infos pour forcer le clic.  

L’attention est très faible : soyez très clair !

Réfléchissez placement 
- Adapter votre visuel à chaque placement. Vous pouvez faire du sur-mesure entre les stories, réels, contenus dans 

le fil d’actu etc.  

La page d’atterrissage est primordiale 
- La page sur laquelle votre clic va atterrir est ultra importante. Si elle n’est pas optimisée et claire, vous perdrez 

tout le bénéfice du travail réalisé.  



Contenu organique et contenus sponso

Vous ne touchez pas une même cible.  
- La plupart du temps, vous touchez une personne qui ne vous connait pas.

Ne dupliquez pas votre contenu organique en ads sans réfléchir.

La personne touchée par la pub sait qu’elle est sur une pub, son temps d’attention est très faible.  
- Il ne réagit pas au contenu de la même manière. La promesse doit être très claire.  

Ne sponsorisez pas vos contenus organiques.  
- Vous envoyez le signal à l’algorithme que vous êtes prêts à payer pour des vues. Il réduira le reach de vos 

prochaines publications pour vous forcer à payer. Créez des campagnes distinctes.  



Le tracking 

Les résultats de votre campagne ne seront peut-être pas parfaitement fidèles à la réalité.  
- Pour tracker une personne du début à la fin, il faut qu’elle ait accepté les cookies à l’entrée du site. 

De plus en plus flou depuis la mise en place du RGPD. 

Utilisez les UTM.  
- Coller des UTM dans vos url pour identifier les visiteurs de votre site comme étant ceux de vos campagnes 

sponsorisées.  



Lire et analyser les résultats 

Le nombre de personnes touchées  
- Visible avec les impressions et la couverture 

Les données clés à retenir. 

Le taux de répétition  
- Pour connaitre le potentiel de votre cible  

Le nombre de résultats (souvent : le nb de clics) 
- Pour connaitre le volume de conversions réussies 

Le cout au résultat (souvent : coût au clic CPC) 
- Pour évaluer le ROI de votre campagne 

Le CTR (taux de clic) 
- Pour comprendre si la campagne est engageante 



Les étapes pour se lancer 

• Création d’un compte business manager

Paramétrer son compte business manager. 

• Ajout d’un admin et d’un moyen de paiement 

• Connecter les comptes RS sur les comptes business manager 

• Installer le pixel Meta dans le code des pages de votre site 

• Création d’un compte publicitaire



Mon contact  
Willy Clauzel 

willy@with-uxo.com 
06 24 79 81 87

mailto:willy@with-uxo.com


Merci !


