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Résume

Cette masterclass est consacrée aux stratégies de communication. Elle donne un
cadre méthodologique pour élaborer une stratégie de communication cohérente
avec les publics.

Elle a également pour objectif de rationaliser et questionner I'usage des réseaux
sociaux. Il s‘agira de prendre du recul sur le roles des plateformes et les objectifs
stratégiques de chaque média sur celles-ci.

Nous aborderons également la dimension pratique et opérationnelle de 'usage des
réseaux sociaux. Nous partagerons des méthodes, des « bonnes pratiques », en
termes d’outils (calendrier éditorial, production de visuels...), de formats, de funnel
marketing, de processus de travail (veille, réunions, mobilisation de I'équipe...) et des
inspirations pour optimiser la communication de vos médias sur les réseaux sociaux.
NB : Ce module se concentre sur Instagram, Linkedin et Twitter.
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OBJECTIFS./ QUESTIONS .
Quels sont vos objectifs, aujourd’hui,

sur les réseaux sociaux ?
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Quels sont vos objectifs sur chaque RS ?

Comment poser ses objectifs ?

Sur chaque plateforme :

- A qui vous adressez-vous ?

- Quels sont vos objectifs : notoriété, acquisition,
conversion, fidélisation ?

- Quelle est votre proposition de valeur ?

- Quels sont vos objectifs quanti et quali (nombre
d’inscrits, réactions, portée...)

- Conversion vers vos produits éditoriaux, etc.
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Les objectifs stratégiques

Quelques exemples d’objectifs sur les réseaux sociaux

Acquisition
- Elargir l'audience ;
- Aller toucher une typologie de public ;
- Acquérir un nouveau public.

Notoriété
- Se faire découvrir ;
- Asseoir la marque dans un écosystéme ;

Adhésion
- Créer une logique communautaire, donner envie
de rejoindre un mouvement.

Conversion

Convertir la communauté présente sur les réseaux
sociaux vers le site ;

Convertir la communauté présente sur les réseaux
sociaux vers la newsletter (réseaux sociaux —
newsletter — abonnement payant) ;

Convertir la communauté présente sur les réseaux
sociaux vers le don ;

Fidélisation

Créer un lien fort avec le public.

Le Programme Médianes



La vision des réseaux sociaux, chez Médianes

Spoiler: ce ne sont pas vos amis

- Dépendance algorithmique: les contenus sont
soumis aux régles des plateformes ;

- Temps etressources : la production et la gestion de
contenus pour les réseaux sociaux exigent des
moyens humains et financiers importants ;

-  Volatilité : les plateformes peuvent changer leurs
régles, formules, ou disparaitre du jour au lendemain
(sans portabilité des contenus) ;

- Monétisation déséquilibrée : les profits générés par
les contenus profitent davantage aux plateformes
gu'aux médias et créateurs (peu de revenus directs).

- Audience non-propriétaire : vous ne maitrisez pas le
lien & votre audience (politique de la plateforme,
algorithmes non transparents, dépenses <
investissements).
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Le cas X (Twitter)

10006009

Epimo
Pourquoi Vert quitte le réseau
social X (ex-Twitter)

20/1/2024 | Par Juliette Quef

lassé X. Alors qu’Elon Musk a transformé son réseau social en machine a
désinformer, portant une atteinte grave a la démocratie, Vert tourne le dos
aX. On vous explique les raisons de notre choix et ou nous retrouver.

Depuis son rachat par Elon Musk, fin 2022, Twitter, renommé X, est devenu le
repaire des pires réactionnaires, climatosceptiques et dénialistes, comme nous
I’expliquions dés le début 2023. Apres I’avoir acquis pour la paille de 44 milliards
de dollars, le milliardaire libertarien décidait de licencier 75% de ses effectifs, de

réduire les services de modération et de rétablir plusieurs comptes bannis au
nom de la «liberté d’expression».

= ouest
=wew | ARSO

Ouest-France suspend la publication sur
’ensemble de ses comptes X (ex-Twitter)

Aprés plusieurs mois d’activité a minima sur ses comptes X (ex Twitter), Ouest-France
décide d’'y suspendre sans délai ses publications. Le média, attaché aux valeurs
démocratiques, au débat apaisé et a la lutte contre la désinformation et le harcélement,
proteste ainsi contre le manque de régulation et de modération de la plateforme.

® Oues nce

Loup LASSINAT-FOUBERT.
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Les réseaux sociaux : une brique du funnel

Un bassin d convertir (notoriété — conversion)

Les réseaux sont le bassin d’audience le plus large.
Souvent, ils servent a travailler la notoriété et a convertir
vers des canaux plus privilégiés et mieux maitrisés (votre
revue, votre chaine Youtube, votre newsletter....).

Chacun a sa propre stratégie, liée a son identité et ses
objectifs éditoriaux et marketing.

NB : I'hyperdistribution est un objectif du service
public. Ce n'est pas le but des médias indépendants.

» Exercice :

Avez-vous une stratégie réseaux sociaux ?
Quels sont les contenus qui servent a convertir vers
vos canaux privilégiés ?
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Des outils pour faciliter la production

Un calendrier éditorial/ de production pour définir un S’aider avec I'lA
mois type de votre média, basé sur vos temps forts — Prompter Chat GPT, Transcrire [ sous-titrer avec
éditoriaux et partagé d I'équipe (transmission) Happy Scribe, etc.
— Notion
— Google Sheet, etc. Capitaliser sur les outils
— Outils de crossposting (> stagiaire), tels que :
Préparer des gabarits et templates Hootsuite, Buffer, ou Later
— Figma
— Canva

Automatiser la publication
— Buffer, Fedica, ou directement sur les plateformes.

Une véritable organisation d’équipe
— Veille collective numérique et/ou via des temps d’

équipe dédiés

Le Programme Médianes



STRATEGIE RESEAUX SOCIAUX

Les bonnes pratiques
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Des outils pour faciliter la production

o] +

B calendrier des médias sociaux

Responsable Tags

@ Mathilde Carlier  Communication

(@ To-Do [ Vue calendrier 3 more.

© Afaire

(3 Post Linkedin DA Imprimé
March 26, 2024
Maélle Ledu

© Afaire

& Conférence 2 Imprimé

A pénélope Blanchetéte

Toute 'équipe / 4 Pilotage éditorial

® Rédaction

@ Pourquoi le prix libre ?
A Pénélope Blanchetéte
Imprimé

April s, 2024

® Rédaction

Unti

B Calendrier des médias sociaux

New

© A éditer

@ Soirée Gaité Lyrique
Evénement
March 20, 2024

® A éditer

re E
Date de publication
Plateforme

Statut

Objectif

Plan de com 202
profil

Projet
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Texte

Suivi marketing

shae @ O ¢ -

 Rédaction

Imprimé
® NL Veille
April 10, 2024 ® Rédaction
i & Article — Jobs/Mois
® Afaire N
@ Pourquoi Pas
Contérencn’s mpeing 4 Nouvelle article / chronique
R Pénélope Blanchetéte
Empty
Imprimé
New template
April 17,2024 +
o A faire
2
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T % 8D

g T
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Pages +
Opengrapn
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o1 e v 2.1
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3

DADKDA 100% ®

Locatstyes +

g Nete- 17126

g Coms gras c0i

Hesainas

G
®

B

e ]

°H

e

P dersai o

adgrsae grisctar

adgracéjoune [
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(At surmages), Yourd
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Créer des typologies de contenus

Alternance de posts éditoriaux et marketing Dans I'idéal, chaque post

- Article, vidéo, ou autre contenu éditorial ; - s’adresse a une de vos personae ;

- Evénementiel ; - aune valeur ajoutée (inspiration, ressource...) ;
- UGC; - comporte un seul message (ou call to action).

- Ressources ;

- Inspirations ;

- Proposition de valeur ;

- Coulisses ;

- Fonctionnement, vie du média ;

-  Recrutement ;

- Sondages, etc.
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Différencier les posts marketing...

lesothers

la_cite_fertile
Audio dorigine

meue fomule 1 /) [esothers)Venez féter le lancement du nouveau magazine

avec nous

. 18éme magazine et bien s0r, boire des coups tous ensemble !
On aura des magazines & acheter sur place &
Et des patites surprises pour vous mais on garde le secret

8 Réservez votre place dés maintenant gratuitement dans
notre lien en bio |

#lesothers #print #magazine #vol18 #launchparty

soliveyourlifebaby Ooouuuuh ga sent le go fast Angers > o
Paris pour l'occasion {

€

tsem §Jaime Répondre

—  Afficher les réponses (3)

camilleballand ¢

&

1.73ime  Répondre

mathiasriquier OUI ©

3Jaime Répondre

SOUTENEZ STREETPRESS ’ ‘ : cilsdompts Sl s s prcourils ot ?

" Répondre

L’EXTREME DROITE EST 1 s 7 P -

@ Aimé par arnaudmontagard et 794 autres personnes

AUX PORTES DU POUVOIR A P At I
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https://www.instagram.com/p/C7818IHI487/?hl=fr&img_index=3
https://www.instagram.com/arretsurimages_net/?hl=fr

... des posts éditoriaux

3253 publications 38,6k followers 887 suivi(e)s

“LES GENS QUI SONT DE MA

GENERATION, ET QUI SONT CEE=ES

A PE“ PHES DANS I_Es MEMES . Média cinéphile, défricheur ot engagé par @mk2
4% Le cinéma de demain est déja sur TROISCOULEURS

£ Découvrez tou:
2 Ink.bioftroiscot

MILIEUX QUE MOI, POUR FAIRE
TRES VITE, CEST lIN PEU DES
BOBOS. DONC ILS ECOUTENT

par toby_or

DES VINYLES """ 6 ﬁw @

o PE -

LES FILMS QU'ON JODIE COMER NOUS |
ATTEND LEPLUS PARLE DE SONROLE
ENJUIN DANS “THE BIKERIDERS”

GUIDE DESURVil

Ox
> froyg: RES )

Auec Mae!le,
Audiante
créatrice de contenu
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https://www.instagram.com/tapage/?hl=fr
https://www.instagram.com/p/C4QZwlII1xu/?hl=fr

Créer des formats RDV

LA DEFERLANTE
recrute un-e
administratif-e|

CDI au 4/5e a partir du ler juillet

q
- Fidéliser 'audience avec des formats récurrents ;
- Créer une routine de production facilité ; SONCO
SOIREE DE LANCEMENT
- Valoriser une expertise, un axe de communication A NOS DESIRS

T
du média. ELODIE FONT
FATIMA DAAS
ALOISE SAUVAGE
TAHNEE

SAMEDS 25 MAI - MARSEILLE - 20H

otk anre B

LA DEFERLANTE
RECOMMANDE

[DELAUKE]

LA DEFERLANTE
RECOMMANDE

DANS L’ATELIER DE |
LOUISE DE CROZALS

MINEUR-ES
TRANS :
DEMONTER LES
ARGUMENTS
TRANSPHOBES

Analyse de Lilas Pepy. journatiste indépendant ¢

Jeudi 16 mai
Violette & co
Soirée de lutte contre Mardi 4 juin

les LGBTphobles Une librairie & soi-e
19h3C 9nis

Jeudi 30 mai
L'Affranchie librairie

9h0C

reredi 19 juin
La Nuit des temps.

contre

LA DEFERLANTE ©0/110NS 1900
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Teaser ses enquétes

- Permet de toucher de nouveaux cercles via
la logique de cercles concentriques et de
pré-acquérir des publics, en attisant la
curiosité.

n

StreetPress Retweeted
Clara Monnoyeur @clara_monnoyeut

Qe

® Mathieu Molard @MatMolard -
T Rendez-vous demain 2 9h. @'

Show this thread

ihi o T 4

StreetPress Retweeted
Christophe-C Garnier @ChrisCGarni
A Rendez-vous demain 2 9h. @ %

ihi Q2 6

StreetPress Retweeted

<« StreetPress

Following

26.9K Tweets
Matthieu Bidan @MatthieuBidan - Dec 19, 2022
RDV demain sur @streetpress pour une grosse enquéte %%

® Mathieu Molard @MatMolard - Dec 19, 2022

T Rendez-vous demain 2 9h. @

Show this thread
ihi O n s Q 8 A

11 StreetPress Retweeted

| Johan Weisz-Myara @joweisz - Dec 19, 2022
L‘ Je dirais méme plus, rendez-vous demain a Sh, puis a 10h, puis a 11h, puis a
12h... On sort les gros doss ce mardi sur @streetpress @ %

(& Christophe-C Garnier @ChrisCGarnier - Dec 19, 2022
A Rendez-vous demain 2 9h. @ %7

ihi o n 8 Q 2 2

—

(VAR o

Mathieu Molard @MatMolard - Dec 19, 2022

T Rendez-vous demain a 9h. @

ihi O 1 0 38

Show this thread

Q 63

3
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Ressources : donner les moyens d’'agir

‘,.‘ﬁl b.'o /_> plancash_media & - Suivi(e)

%,
§ K3
- < plancash_media & Modifié - 26 sem
%, ‘; Alors qu‘on est entré.e en pleine

¥ 2q 33" digestion des deux jours de repas

gargantuesques, qu'on profite enfin des
vacances de fin d'année, c'est I'heure du

Best-of &
Nos & conseils = Simimmion..
- Post pédagogique pour donner les moyens our faire son P
d’agir sur un sujet précis lié aux o® + ilan financier ™ sk
thématiques du média ; u

- ...ou pour contourner la dépendance a la

# Ce texte est issu de la derniére
newsletter Plan Cash, pour ne pas la
louper, abonnez-vous, le lien est dans la
bio et elle est gratuite ! )

#financespersonnelles #budget
i s i

plateformes. Arguments ...

@ washingtonpost & - Suivre

washingtonpost & 13 sem
A new change to your Instagram
settings may keep you from seeing
content from The Washington Post and
other news organizations and creators.

Comment donner

Ordre d’engagement :

al content’

in your feed recommending political content posted Enregistrement o

on accounts that users don't choose to

de la force aux e ©
e Rowto it of: automatically sef the “polfical content” Instagram utilise un algorithme qui |

control to “limit” on user accounts.
= Go to your profile page, then tap the
three-dash menu at the top right.

=

comptes Instagl’am oflo rend visible les publications W = il )
g qui suscitent le plus d’engagement ‘ S
militants e Q

The limits also affect users with Threads
accounts tied to their Instagram
= Scroll down to “Content preferences,” acoolmts:
then open the “Political content” The change has triggered an uproar
menu. (For some users, “Content among some users who feel as if
preferences” may show up under Histaoram s dnnecessars
“Settings and privacy.”) oQvy
= Turn on the “Don’t limit” option. 43804 Jaime

25 mars

<@

tapage tapage



https://www.instagram.com/p/C48bjupu4WZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C48bjupu4WZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C48bjupu4WZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C48bjupu4WZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C48bjupu4WZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C48bjupu4WZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/climax_fanzine/

Rappeler votre proposition de valeur

Usbek & Rica
®

Usbek & Rica, c'est le média qui explore le futur, et c'est aussi un studio. Et

concrétement ¢a veut dire quoi l

- Créer des posts a épingler pour
présenter le média, I’équipe, la mission
et embarquer les nouveaux-lles venu-es ;

chimax_fanzine P Conuc - e

J7 peblcations 109 k daloevers 000 ueten
- Proposer des posts réguliers pour faire | e 'équi iDENTITE
/ NUMERIQUE :
deCOllVI'II' et fldehser. SRS S i T i G et « CE SERA A vOUS
DE DECIDER CE QU'IL
Bt nen e EST IMPORTANY
DE REVELER »

llll monde cybersecurlse

ne media avec Thale
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Incarner son meéedia py—

Ca y est, Fracas est sur des rails ! Comme promis, opération
transparence : que va-t-on faire des quelgue 160 000 euros que nous
avons récoltés lors de la campagne ?

-  Chacun peut devenir référent-e sur des sujets
spécifiques ;

- Vous pouvez également mettre en avant les « .
valeurs, les réussites, échecs, vos lectures en lien
avec votre activité... ;

: - 25 000 20 000
\yIDE,O. Servicesex(éﬁeurs | Diffusion 2
- | :ltistributiun

— Définir les figures d’incarnation pour votre projet ; JE SUISJYOURNALISTE
— Travailler les biographies sur les différents comptes
de I’équipe (élargie).

25000 €

Frais de fonctionnement

Ceod -
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https://www.instagram.com/reel/DClzrcBgNvM/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DClzrcBgNvM/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

Embarquer & co-construire

Solliciter 'audience via des votes, quizz, etc.
pour susciter 'engagement et embarquer
dans la fabrication du mag (sujets a traiter
ou pas, vote sur la couv, etc.) ;

Proposer des sondages en story IG
(dispositif plus léger que I'étude d’audience)
pour tester vos hypotheses sur votre public ;
Teaser ses enquétes, sujets et articles sur les
plateformes pour acquérir du public
affinitaire ;

Solliciter les retours des lecteur-ices.

0 Frangois Piccione - 2¢ 4+ Suivre ...
o ate
®

éro 1 « Héritage » & du numéro 2
ploré la « Périphérie » pour dénicher de nouvelles

e vie. De I'le de Quéménés en Bretagne au bassin minier du Nord-

che la couverture de 'ultime numéro de la tri
propositions ci-dessous, laquelle préférez-vous ?

D’un cété, Elie & Zél
plus, perché dans la e
(votez ), dit « Le Pére » ou « Lucky

Petit Boutavant dans le canton du Jura Suis!

Réagissez a ce post @ ou en commentaire pour nous faire part de votre
pre e.

our bénéficier de tarifs avantageux et découvrir, en avant-premiére, les
SUrPrises que NoUs Vous avol ées (dont un magnifiq et en
édition limitée !), activez |'alerte en cliquant sur le lien en commentaire de ce
post.

#savoirfaire #madeinfrance #patrimoine
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https://www.linkedin.com/posts/francoispiccione_savoirfaire-madeinfrance-patrimoine-activity-7104721684380688385-qny8?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/francoispiccione_savoirfaire-madeinfrance-patrimoine-activity-7104721684380688385-qny8?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

Valoriser le contenu des utilisateur-ices

Inciter vos lecteur-ices da produire du contenu (©2) tsothors Vos s e s v o

:
- Mettre en place des mécaniques d’incitation
au partage de la revue, en mentionnant le
média sur les réseaux sociaux ;
- Reposter lesdites-stories ;
- Peu coliteux ;

- Facilite la prescription et la découverte
(acquisition).
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Tester, créer, hybrider
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STRATEGIE RESEAUX SOCIAUX

Linkedin
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Utilisation des réseaux sociaux (Linkedin)

Utiliser ses 100 crédits mensuels personnels pour - Sivous envisagez d’utiliser des hashtags, pas plus de 10.
inviter des gens a suivre la page ; - Etrerégulier-e

Identifier les membres de I'équipe en “caché” quand - Privilégier néanmoins la qualité a la quantité (I’'algorithme
cela est possible (sur le visuel) ; tient compte de 'engagement moyen de vos 10-15
Opter pour des publications entre 1200 et 1600 signes; derniéres publications) ;

Commenter au moins trois autres posts, apres avoir - Les meilleurs horaires par jour:

publié le votre (+ 20% de portée — reach) - Lundi : entre 10h et 12h

Répondre aux commentaires dans ’heure (+ 20% de - Mardi : entre 8h et 11h30

portée - Mercredi : entre gh et 12h

Eviter d’éditer votre publication dans les 10 minutes - Jeudi: entre 8h et 11h30

apres publication - Vendredi : entre 12h et 15h

Limiter les liens externes : les publications doivent se - Samedi : entre 10h et 14h

suffire a elles-mémes. Il est davantage conseillé de - Dimanche : entre 13h et 15h

partager les liens en commentaire ;

Le Programme Médianes
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STRATEGIE RESEAUX SOCIAUX

Instag ram
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Utilisation des réseaux sociaux (Instagram)

Bonnes pratiques

- Créer un arbre a liens de type Linktree compilant les
liens que vous souhaitez mettre en avant, notamment
ceux impliquant une action (newsletter, don...) ou
utiliser le systéme des liens multiples que propose
désormais Instagram ;

- FEtre présent dans 'espace commentaire de vos
publications (interaction) ;

- Reposter les contenus sur lesquels vous étes
mentionnés en story : vous fidélisez la personne a
l'origine, et encouragez d’autres utilisateur-rices a faire
de méme.

Le Programme Médianes

Source : étude Alogirithm report de Just Connecting.


https://jai-un-pote-dans-la.com/instagram-integrer-plusieurs-liens-bio/
https://jai-un-pote-dans-la.com/instagram-integrer-plusieurs-liens-bio/

STRATEGIE RESEAUX SOCIAUX

Renforcer son
indépendance

Le Programme Médianes



Travailler ses relais

- Multiplier les sources de relais avec
des contributeur-ices, mais aussi des
médias amis — Partage d’un kit de
communication (visuels, éléments de
langage) ;

- Affiner la stratégie d’influence :
identifier de nouveaux relais (création
d’une liste de de relais thématiques...).

- S’inspirer du podcast avec la
cross-promotion

=) Simon Létourneau - ter
Cofondateur de carbo & Co-Ambassadeur du Mouv...

¥ 6 Modifié - ®

A quoi révent les pirates ?

C'est le super titre de I'édito du prochain numéro de ...

. FESTIAL
e MPRIME

,,,?\~/\
G\

Kit communication Imprimé 2024

» Bonjour et bienvenue sur le kit communication du Festival Imprimé ! Vous trouverez ici
tous les éléments dont vous aurez besoin pour communiquer sur 'événement auprés de
votre réseau et garantir ainsi la visibilité du Festival.

+ Vous trouverez sur cette page
< Les liens regroupant les informations sur le Festival Imprimé, le programme ainsi que
de la billetterie pour inviter vos communautés a s'inscrire.

B Des itions de ications sur les réseaux sociaux que vous pourrez adapter
pour communiquer sur votre venue au Festival.

¥, Les différentes déclinaisons des visuels que vous pouvez utiliser dans les
communications.
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https://medianes.notion.site/Kit-communication-Imprim-2024-3e2d5aac84fb4d3b92e911bb9decbede
https://medianes.notion.site/Kit-communication-Imprim-2024-3e2d5aac84fb4d3b92e911bb9decbede
https://www.ausha.co/fr/blog/construire-strategie-cross-promotion-developper-audience-podcast/

Monter des partenariats

0 Politis
u L'Assemblée nationale

. 20 A > vote un texte pour i i i it i
Si Politis a choisi de s’associer , C'est parce que nos 4 5 Les 5 bonnes nouvelles de la
w ‘1 X ‘semaine qui vont miner ta

deux médias partagent une vision commune du journalisme et de ce qu’il
devrait étre : plus rigoureux, plus honnéte, plus transparent.

Pourquoi s'unir entre médias indés ? Pierre Jacquemain et Robin
Andraca, rédacs chef de Politis et Arrét sur images, vous répondent.

Profitez vite de I'offre [§

Robin Andraca,
Y : ks e

“Souvent, pour les lecteurs et les lectrices
attaché.e.s & I'indépendance de lo presse,
il est difficile de privilégier un titre plus
qu’un autre tant Voffre est riche et diverse,
mais aussi parce que les budgets sont de
plus en plus contraints. C’est donc avec
enthousiasme que nous vous présentons

Teps 1988, POIUS propuse Un rogard
Tes grandss 6éfs de notro epogue

Ancré ou ceur de lo gauche, de Fécologie poitique et des
mouvements socioux, Poltis donne 6@ la plose oux onclyses
i font un pos de cité et trocent ¢'cutres voies possibles.
Politis &/odrosse & toutes celles ot tout Coux pour qui
Finformation n'est pos un produit do consommation mais un
levier pour o

comme.
confronte fes Sources pour
quo vous oyez pos & e faire.

> Partenariats éditoriaux pour atteindre des communautés engagées o
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https://www.medianes.org/partenariats-editoriaux-atteindre-et-capter-des-communautes-engagees/

Développer les relations presse

- Parutions dans d'autres médias (renforcer
la crédibilité, toucher de nouveaux publics,
accroitre la visibilité et la notoriété)

- Mettre a disposition un kit média

- Réfléchir aux angles

- Untop 5 des médias

.
REVUE
DE PRESSE

CLAUDE ASKOLOVITCH

= felonde +2) Seconnecter S'abonner

DEBATS - LIVRES

«La Déferlante », une nouvelle revue qui joue de
tous les genres

Ce trimestriel se propose de raconter « les révolutions féministes » dans leur
diversité en se souciant d'étre ouverte a toutes les voix, y compris masculines.

Par Christine Roussea
Publié le 11 mars 2021 4 19h00, modifié le 16 mars 20214 18h42 - & Lecture 2 min

fy offrir larticle W] ~

Revue des revues. Marie Barbier, Lucie Geffroy, Emmanuelle Josse et Marion Pillas ne
pouvaient choisir meilleur titre que celui de La Déferlante pour leur nouvelle revue.
Clin d'ceil a la troisieme vague du féminisme, née au tournant des années 1990 - qui a
vu se multiplier études, associations, blogs, lettres, podcasts -, ce trimestriel entend
précisément raconter les «révolutions féministes » dans toute la diversité de points de
vue, de courants - «de la tradition matérialiste a la pensée queer » — et de combats, en
s’articulant autour de trois axes : «genre», «race» et «classe».
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Structurer le bouche a oreille

** Cette newsletter devrait t'intéresser !

CEST TOUT POUR
AUJOURD'HUL... T —

*») Cette newsletter devrait t'intéresser !
- Les éléments pour parler de soi (kit média) ~ mals rendez-vous mardi 21 novembre
pour le prochain numéro !
- Inciter au portoge

D'ici I3, partagez sans modération Si tu ne connais pas encore, je te conseille de ('insclrire_ a Komando : c'est
cette newsietter altourde Vous on une newsletter sur les meilleurs formats de com’ créatifs, innovants et
: malins.
n'a jamais rien inventé de plus efficace
que le bouche-a-oreille. C'est gratuit et toutes les 2 semaines : http://komando.studio/

Si tu veux un apergu, voici un exemple de numéro :

https://7j0x8.r.a.d.sendibm1.com/mk/mr/sh/SMJz09SDriOHVbI7uTiODeHoUC
JE PARTAGE PAR MAI Yu/TzrTholEyOyV

Je partage sur les réseaux sociaux

Juliette Cahen

Cheffe de projets
+33614 886121

— Veille, analyses médias et coulisses,
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https://7j0x8.r.a.d.sendibm1.com/mk/mr/sh/SMJz09SDriOHVbI7uTiODeHoUCYu/TzrTboIEyOyV

Rationaliser son énergie

- Quitter les réseaux pour se focaliser sur I

événementiel ? C’est la stratégie de Monocle.

- Relations avec les librairies et les lecteurs

S’HABILLER,

- " EN DECOUDRE AVEC
=S LES INJONCTIONS §

TABLE RONDE - PERFORMAN(E DE SARA FOREVER - KARAOKAY - FORUM DES ASSO(IATIONS
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https://www.thedrum.com/opinion/2018/07/26/why-monocle-shuns-social-media-favour-going-swimming-with-its-readers?ref=medianes.org

STRATEGIE RESEAUX SOCIAUX

Trois questions
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Exercice

Quels sont les trois objectifs
prioritaires de votre présence sur les
réseaux sociaux ?

Le Programme Médianes



Exercice

Votre média est-il déependant
d’une plateforme ?
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Exercice

Quelles actions pour renforcer
I'indépendance de votre
communication ?
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STRATEGIE RESEAUX SOCIAUX

Pour finir
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Ce qu'il faut retenir

Pour démarrer, dés demain

— Trouver sa stratégie en fonction des besoins, de son
modeéle et de son image de marque.
Rationaliser sa présence (= hyperdistribution).

— Faciliter la prise en main des réseaux sociaux avec
des outils de planification, des gabarits et des
templates.

— Convertir la communauté présente sur les réseaux
sociaux vers son écosystéme propre.
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Sources et ressources

Pour aller plus loin et mettre en pratique

Optimiser sa stratégie

— Linkedin s’intéresse d la presse, voici comment en
tirer profit

— Définir sa proposition de valeur

Twitter/ Bluesky
Départ de X/Arrivée sur Bluesky

— Starter pack
— Vérifier son compte bluesky
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https://www.medianes.org/tirer-pleinement-profit-des-fonctionnalites-de-linkedin/
https://www.medianes.org/definir-sa-proposition-de-valeur/
https://bsky.app/starter-pack/sylvainernault.bsky.social/3lb6hdmenpw26
https://bsky.social/about/blog/4-28-2023-domain-handle-tutorial
https://vert.eco/articles/pourquoi-vert-quitte-le-reseau-social-x-ex-twitter
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medianes.org — medianes.studio




